
当“高质量发展”遇见“新质生产力”，会在文旅康养领域激起怎样的火花？10 月 15 日，第二届山西长治文旅康养产业推介招

商大会在我市举行，来自全国各地文旅康养领域知名学者、企业代表齐聚一堂，分析行业发展，推介文旅资源，共话文旅品牌建设

之道，为我市持续叫响文旅康养“五大品牌”、加快建设国内一流国际知名生态文化旅居目的地提供智慧支撑。

“当我们走进博物馆，不仅可以看到
眼前的文物，还可以戴上 AR/MR 眼镜，
或者通过手机 APP 以及小程序扫描，看
到文物在千年以前的样子，或者被考古
发掘时的形态，这会极大提升游客的互
动体验，增加游览时的趣味性。”10 月 15
日，在第二届山西长治文旅康养产业推
介招商大会上，视辰信息科技（上海）有
限公司（以下简称“视+AR”）联合创始
人、副总裁江淑红博士向与会嘉宾生动
介绍了AR空间计算如何赋能智慧文旅。

“虽然是第一次来长治，但通过网络
看到许多关于观音堂、崇庆寺、法兴寺等
古建介绍，当时就觉得太美了，一定要来
看看。”提及长治古建，江淑红颇为兴奋，

“我们做过许多成功案例，未来希望我们
的AR技术能够为长治文旅产业赋能，让
游客走进古建时能够看到古建的前世今
生，真正身临其境的感受古建魅力。”

视 +AR 的 EasyAR Mega 是 全 国 使
用范围最广并具有开发者生态优势的
空间计算平台，拥有超大规模的城市级
三维重建服务、成熟的工具链和全平台
接入支持等特点。其中，EasyAR 可对文

旅景区进行数
字化赋能，并融
合当地文化底
蕴打造极具科
技底色的元宇
宙世界。江淑
红介绍，“利用
这些技术，未来
游客步入观音
堂时，可以身临
其境感受游戏
场景，也能看到
满堂流光溢彩，
殿中雕塑或低
声交流、或拈花
一笑。”

“长治历史
悠久，文化底蕴
深厚，特别在古
建方面有着得
天独厚的优势。
如果能将这些
文旅资源与现

代 AR 空间计算充分融合，一定可以给游客带来
更震撼的视听感受。”江淑红介绍，沉浸式互
动体验不仅提供了 360°全方位静态观赏模
式，还融入了丰富的互动元素，用户可以通过
手势、语音等方式与文物进行互动，让文物“活”
起来。

让真实世界虚拟化、虚拟世界真实化。视+
AR 坚持虚实融合和以虚强实的价值导向，打造
了一系列的元宇宙应用场景标杆案例，包括北京
故宫、上海豫园、黄果树瀑布、重庆洪崖洞等 5A
景区。“空间计算技术通过精准扫描文物、古建筑
等，应用到游戏场景构建中，让‘沉睡’多年的文
物和建筑‘火’起来。”江淑红介绍，游客不仅能欣
赏风景，还能通过视+AR 创造风景，实现物我同
频。即便是自然景区，也可以通过空间计算技术
打造出四季变幻的风景形态，让游客来一次便能
领略四季美景。

“长治文旅资源丰富，未来可期。希望AR数
字技术可以和长治文旅康养产业擦出火花。”江
淑红说。
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“随着国产 3A 游戏《黑神话：悟空》
上市，长治火爆‘出圈’，也让我发现长
治。来到这里、感受这里，‘上党从来天
下脊’，壮美之姿令人震撼。”10月15日，
在第二届山西长治文旅康养产业推介招
商大会现场，世界酒店设计师联盟副主
席、亚太酒店设计协会理事邹春辉说起
对我市的初印象。

当前，我市正全力叫响文旅康养“五
大品牌”，加快建设国内一流国际知名生
态文化旅居目的地，在邹春辉看来，长治
有得天独厚的资源优势。“在长治，我看
到了山、林、水、城交相辉映，人文历史源
远流长。特别是近年来着力打造了一批
可游、可看、可娱的文旅产品，带动产业
热度攀升、蔚然成势。”

“好的景观需要人为介入、创新开发
完善。”对于盘活资源打造更具魅力的景
区景点，邹春辉认为，应深入挖掘文旅资
源内涵，创新完善旅游公共服务基础设
施，优化住宿条件，加强宣传力度，多措
并举、多管齐下，为游客提供优质、便利
的服务。

从事酒店设计十余年，邹春辉将创
新理念贯穿始终。“一个好的设计不仅能

提 升 空 间 的 美
感，更能讲述一
个地方的故事，
展 现 独 特 的 本
地文化风格，让
游 客 通 过 一 次
旅行，爱上一座
城市。”

创 新 还 需
要 不 断 适 应 市
场变化。时下，
旅 游 市 场 度 假
业态层出不穷，
亲 子 游 、周 边
游、酒店游等旅
游 方 式 受 到 越
来 越 多 人 的 青
睐 。 邹 春 辉 认
为，长治想要在
文 旅 康 养 新 赛
道 上 增 强 竞 争
力，可以聚焦景
区配套产业，特

别是酒店产业的发展，提升景区“附加值”，吸
引更多游客前来旅游度假。“这次大会的举行
地点滨湖文旅酒店，即与毗邻的漳泽湖国家城
市湿地公园绝美的景观相互映衬，彼此增色、
相得益彰。”

“酒店是城市的第一印象，能带动地方旅游
业发展。”邹春辉认为长治酒店行业有非常大的
发展空间，应将经营价值与文化价值相结合，把
酒店打造成更具“文化力”的社交场所，催生更
多新的消费场景，融合多领域消费元素，构建

“酒店+”新业态，解锁更多酒店“新玩法”。
“长治，未来可期。”谈及未来的发展，邹春

辉对长治充满信心。“通过本次文旅康养产业
推介招商大会，业内不仅看到长治在文旅康养
产业方面的丰富资源、巨大潜力，更感受到长
治对发展文旅康养产业的坚定决心和有力举
措，这些都为长治未来的发展注入了新的活力
和动力。相信在不久的将来，长治将凭借其独
特的魅力和优势，成为文旅康养产业的投资热
土，绽放出更加绚丽的光彩。”

“观音堂、武
乡八路军太行纪
念馆、通天峡……
长治文旅康养资
源丰富、底蕴深
厚。这些独具特
色的文旅品牌资
源是打造城市特
色文旅 IP、推动
文旅康养产业高
质量发展的关键
要 素 和 重 要 支
撑。”10 月 15 日，
在第二届山西长
治文旅康养产业
推 介 招 商 大 会
上，北京末古古
品牌创意有限公
司总经理朱青赞
不绝口。

“长治市委、
市政府和相关部

门对文旅康养产业的支持，以及长治市全
力打造文旅康养‘五大品牌’的顶层设计与
显著优势，有效将现有文旅资源与存量文
旅资源相结合，具有巨大的发展潜力。”观
看长治文旅宣传片，朱青被我市的特色文
旅资源“圈粉”。

透过文旅之窗，北京末古古品牌与长
治结下不解之缘。“长治是中国神话之乡，
神农尝百草、精卫填海、女娲补天、羿射九
日等众多神话故事发端于此，为文旅产业
发展创造了条件。”朱青说，与长治打造“中
国神话之乡”品牌相近，“末古古·山海经”
品牌致力于全面挖掘《山海经》的丰富内
涵，运用现代艺术手法重新诠释书中的神
兽、地理、植物与奇谈。

“‘末古古·山海经’系列 IP 以‘文化拾
遗’为核心理念，不仅重塑已知细节，还将
探究那些尚未被完全认知或充分展现的内
容，以此强调文化传承与创新，进而赋予传
统文化新的活力，形成鲜明的 IP 形象。”朱
青介绍，目前“末古古·山海经”系列 IP 已
经推出以应龙、食铁兽、穷奇、夫诸、蜚牛等
为原型的神兽 IP 形象，未来将进一步拓宽
其山海文化宇宙，深掘《山海经》深层奥秘，
并塑造更多 IP 角色。通过扩展故事线，让
这些角色在一个多维的神话故事中穿行，
构筑起一个立体且丰富的神话世界观。

以文塑旅，以旅彰文。谈及如何打造
长治文旅 IP，推动文旅康养产业高质量发
展，朱青表示，从前期运营、中期业态丰富
到后期素材完善文创开发，要快速切入业
态串联，打造完整的产业链条。首在市场
化营销多元发展，以现有资源丰富扩展线
上营销，开展相应的适宜年轻人、外地游客
可接触到的市场化活动，增强游客体验。
重在推进资源周边化、业态化，完善旅游产
业链，发展旅游新业态。贵在智能化、科技
化体验，应加大 VR、AR 技术应用，同时增
加文创产品供给，加深旅游产品理念。

“希望通过此次文旅康养产业推介招
商大会，进一步促进末古古品牌与长治地
区文旅康养产业交流合作，共同探索文旅
康养产业发展新思路、新观点，打造文旅融
合新业态、新模式、新场景，扮亮城市文旅
名片，为长治文旅康养产业高质量发展助
力添彩。”朱青说。
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“长治文旅底蕴深厚、潜力巨大，
神话故事、古建文化等亮点纷呈。近
段时间以来，国产 3A 游戏《黑神话：悟
空》的持续爆火，让长治受到越来越多
人的关注。为此，我特意给大家带来
两幅悟空编织结构造型的概念图，希
望进一步丰富和完善长治相关景区的
外围业态……”10 月 15 日，清华大学
建筑学院教授黄蔚欣在第二届山西长
治文旅康养产业推介招商大会上以

《编织结构空间艺术装置》为题，生动
阐释了以编织结构的艺术作品有效提
升文旅康养体验、丰富和拓展景区内
容的创新理念，为参会人员带来一场
科学与艺术、传统与现代、视觉与人文
相互碰撞的盛宴。

“《黑神话：悟空》取景地之一观音
堂，汇聚了儒释道三教人物，500 多尊
彩塑层层叠叠，是不可多得的古建佳
作，有非常高的历史、科学和艺术价
值，也给我的创作带来很多启发和感
触。”作为一名建筑领域专家，黄蔚欣
对长治的古建颇感兴趣。

面对眼下的“悟空热”，黄蔚欣有
着自己的思考，也有着自己的坚持与期待。他
认为，随着文旅康养融合发展趋势的到来，长
治各大旅游景区不同程度呈现出观光游览、休
闲度假、商务会展、文化创意、戏曲演艺等业态
混搭的发展趋势，因此，以建筑为形、文化为魂
的景区外围业态打造变得尤为紧迫，各景区要
充分利用独有优质资源，不断提升景区景点开
发水平，持续完善旅游公共服务基础设施，为
企业、游客提供优质、高效、便利的服务。

“本届推介招商大会上完成签约的古建、创
意园区、特色小镇等项目，应以景色景区化、景
区规模化、景观数字化的投资模式，充分赋能全
市文旅康养高质量发展。”采访中，黄蔚欣真诚
表达，希望自己带来的编织艺术理念可以在各
大项目中顺利落地、全面开花。

一个好的创意成就一个超级IP产品，而每
一个超级 IP 都将助力提升城市文旅发展竞争
力。当谈起长治文旅该如何“破圈”，把文旅康养
产业进一步打造成为战略性支柱产业和民生幸
福产业时，黄蔚欣说，一定要注重加快推进属于
自己城市IP的打造力度，在文旅产品的主题性、
独特性、故事性、互动性、引爆性和延展性等方面
继续发力，不断吸引消费者的注意力和关注度，
从而推动文旅康养深度融合和品牌建设。
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