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文旅融合 山水“襄”逢
本报讯 9月7日，由襄垣县文旅局

和仙堂山旅游开发有限公司联合举办
的“仙堂山旅游季”活动在襄垣东湖书
法广场开启。

本次活动设置汉服巡游、仙堂山萌
宠互动、文创展览、无人机表演等多个
环节，意在打造沉浸式游览空间，宣传
仙堂山文化品牌，吸引了众多市民、游
客前来打卡。

在活动现场，汉服巡游备受青睐，
大家领略华美服饰风采的同时，近距离
感受传统文化魅力。“我本来对汉服不
太了解，通过今天的体验让我对此有了
全新的认识。汉服不仅仅是一种服装，
更是传统文化的彰显，值得我们去传承
和发扬。”王女士说。

除此之外，“仙堂山萌宠”则是获得
了小朋友们的喜爱，与小动物零距离互
动、拍照，玩得不亦乐乎。而在文创区
域，以仙堂山为主题的文创产品精彩亮
相，折扇、背包等受到了大家的喜爱。

独具匠心的文创产品不仅仅是商品，更
是文化的传承与创新，使文化不再局限
于历史书籍中，而是通过实用的方式走
进人们的生活，成为可触摸、可感受的

“文化”。
“在大众旅游从传统观光向休闲需

求转变的阶段，我们将加强研究与开
发，以满足消费者的多元体验为中心，
提炼文化内核，寻找传统文化与现代消
费之间的结合点。”仙堂山旅游开发有
限公司相关负责人说。

夜幕降临，伴随着音乐鼓点，400
架无人机在东湖书法广场上空绘制出
一幅幅绚丽画卷，将现场气氛推向高
潮。“步步生莲”“凤羽神州”……升空的
无人机编队变换造型，用数字科技赋能
打造全新的仙堂山品牌。

东湖公园、襄垣秧歌……如同一
封封写给城市的浪漫情书，展示出襄
垣的独特魅力。为使广大游客玩出新
意、玩得尽兴，今年以来，襄垣县坚持

以文塑旅、以旅彰文，不间断推出文艺
汇演、体育赛事、文化旅游节等丰富多
彩的文旅活动，让游客花样打卡，在领
略自然之美中感悟文化、陶冶心灵，着

力打造群众喜闻乐见的新场景、新业
态、新模式，不断推动旅游高质量发展
迈上新台阶。

（张雨轩）

无人机“飞防”作业
助力高粱稳产增收

走进潞城区黄牛蹄乡黄牛蹄村的高粱种植

地里，伴随着一阵阵旋翼转动声，两架植保无人

机在工作人员的操作下腾空而起，在离地10至

20米高的田地里来回喷洒，均匀地将农药喷向

田间，为高粱披上一层“防护衣”。

眼下，正值高粱产量形成的关键时期，也是

病虫害防治的最佳时期。连日来，黄牛蹄乡抢

抓农时，积极开展高粱病虫害防治工作，充分利

用植保无人机“飞防”作业，为病虫害防治送去

一场“及时雨”。

“这次‘飞防’主要以防、治相结合，对黄牛

蹄乡的高粱作物进行飞防作业，目前协会派出

了3架无人机，对黄牛蹄村、辛安村、李庄村等

12个行政村同时进行作业，现在已经开始第二

次灌浆期防护喷洒作业，两次计划完成1万

余亩，现在已经完成80%，争取在一周内完成

‘飞防’任务。”该区农业机械化协会相关负责

人说。

据了解，这些植保无人机具备智能作业功

能，能自主规划航线，确保药液均匀喷洒且不会

重喷、漏喷。一架植保无人机一次可有效载荷

80斤生物制剂，每小时作业面积可达200余

亩，大大提高了作业效率，让“开飞机干农活”成

为现实。

同时，利用植保无人机打药具有施药雾化

程度高、施药速度快、可规模化作业等优点，不

仅省药、省工、省钱，还能精准施药，提高农药的

利用率和农田管理的效率，实现了病虫害的快

速防控，这样就解决了农户作业难的问题。真

正落实“藏粮于地、藏粮于技”，为实现农业高质

量发展奠定坚实基础。

今年以来，黄牛蹄乡股份经济联合总社在

辛安、清口、上黄、黄牛蹄等12个村发展高粱

种植11000余亩。通过区农业农村局“一喷三

防”项目政策支持，可以使高粱产量从原来的

1200余斤增产到1500余斤，使农民真正得到

了实惠。

在这个充满希望与收获的季节，潞城区的

田间地头农作物盎然生长，处处呈现出一派生

机勃勃的景象。而随着物联网技术的快速发展

和普及，植保无人机的广泛应用，为农田管护插

上了“科技之翼”。

长子品牌亮相
长治医学院

本报讯 眼下正值高校开学季，9月6日，长子县
品牌建设服务中心走进长治医学院五龙校区开展

“品牌入高校 校地合作行‘这礼’是长子”主题宣传
活动。

活动现场，集中展示了长子干卷、响铜乐器、猪
头肉、小河豆腐、青椒酱等18个地方特色产品。同
时，工作人员通过发放宣传册、抖音APP直播、现场
互动发放小礼品等形式，向来自全国各地的学生及
家长介绍长子的历史文化和风土人情。

在特色美食摊位前，色香味俱全的长子干卷、
长子猪头肉等悉数亮相，让现场学生大饱口福，流
连忘返。不少外地学生更是现场视频连线，让家人
一同感受长子美食的魅力。

长子多绝品，他处难觅寻。小河豆腐、青椒酱
等极具长子特色的农产品也博得了众多学子的青
睐，大家纷纷咨询购买，体验“绿色食品”的好滋
味。“这次活动不仅有现场制作的美食，还可以购买
礼盒装送给家人和朋友，太贴心了。”大一新生小张
说，他买了一些青椒酱寄给朋友们，也将自己的“第
二故乡”介绍给更多的人。

“品牌入高校”活动是挖掘长子特色资源、培树
地方特色的创新方式，让农产品“出圈”，推进高校
合作，让特色产品搭乘高校互联网快车，不断提升

“长子品牌”知名度。
（陈雨彤）
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汉服巡游引人注目。郭伟哲 摄

工作人员操作植保无人机。

特色农产品摊位。


