
综合 2025.3.5 星期三 责编：陈建波 设计：焦永强 校对：杜飞环 王华 07

因主城区东南外环快速通道实施排洪渠施工，定于2025年3月
10日至4月10日对G208国道K1012+684~K1012+708（上党区安
城）与长治市南环西街丁字路北口进行全封闭道路施工，施工期间禁
止一切车辆通行。车辆绕行路线如下:

一、小型车辆:往返长治市区、上党区方向车辆绕行太岳西大街-
S227-南环西街。

二、重中型货车:去往高平方向车辆绕行G208国道环线。

因此给您带来的不便，敬请谅解。

公 告

长治市公安局交通警察支队
2025年3月5日

国家之魂，文以化之，文以铸之。
近段时间，以“悟空”“哪吒”为代表

的中华文化IP持续“出圈”，引起不少
参加全国两会代表委员的关注。在前
期调研基础上，他们带着发展文艺事
业、健全文化产业体系和市场体系、发
展文化新业态等意见建议上会。

中华五千多年文明蕴含大量文化
IP宝藏，“文化IP＋”产业链延伸释放新
价值。3月3日，《哪吒2》冲出超145亿
元票房；春节后，游戏《黑神话：悟空》斩
获国际游戏大奖。

一部“悟空”游戏，带火了多个打卡
目的地；一部“哪吒”电影，延伸“文化＋”
的长链条，“含吒量”产品销售火爆。

带着基层一线的声音，代表委员提
出，要大力书写文化产业的创新实践新
故事，让越来越多的文化IP，激发文化
消费新业态。

良渚文化大走廊，以良渚古城遗址
为中心，创造出可亲可观可感的城市文
化IP；三星堆博物馆新馆，AI算法实现
文物复原、裸眼3D还原考古“方舱”，全
面提升观展体验……“文化＋”跨界融
合，正解出各式答案。

发展文化新业态，背后有科技与文
化的融合，是新质生产力赋能文化产业
的生动实践。

山西大同市委书记张强代表说，
《黑神话：悟空》的成功，是“数字＋文
旅”融合发展的创新突破，是传统文化
与现代科技的双向奔赴。

中国电影艺术研究中心研究员皇
甫宜川委员说：“以《哪吒2》为代表的
电影，有技术实力，又有贴合受众的叙
事表达，展现出中国文化市场的潜力和
魅力。”

不少代表委员在思考：如何进一步
推进文化创新，创造出更多精品？

精品之所以“精”，就在于其思想精
深、艺术精湛、制作精良。

“越是精品越要植根于中华文化沃
土，需要反复淬炼，厚积薄发。”带着文
化传承等方面的意见建议上会，山西艺
术职业学院副院长苗洁委员说，坚守中
华文化立场，提炼精神标识，好作品将
源源不断。

《长安三万里》一个3秒镜头耗时1
年；《黑神话：悟空》历时近7年考究极
致；《哪吒2》4000余人主创、近140家
中国动画公司日夜“死磕”。

中式美学的年轻化表达和情感共
鸣，是传统文化深受年轻人喜爱的流量
密码。皇甫宜川委员认为：“中华民族
有着强大的文化创造力，我们坚定文化
自信，在创造性转化和创新性发展中赓
续中华文脉，就能讲好中国故事。”

越是物质富足，人们的精神文化需
求越是强烈。多出精品，才能不断满足
人民多样化、多层次的文化需求。

一些代表委员建议，提供更丰富更
优秀的文化产品，建设富有凝聚力的精
神家园，要改进文艺创作生产服务、引
导、组织工作机制，让创作者有机会、有

时间、有底气精益求精。
我国持续推进“人工智能＋”行动，

探索人工智能赋能千行百业新路径。
对于文艺创作领域人工智能应用的问
题，全国人大代表、作家冉冉说，要让技
术为思想服务，提升文化产品的亲和
力、感染力。

内蒙古扎赉特旗乌兰牧骑副队长
何买拉苏代表信心满满：“作为草原‘红
色文艺轻骑兵’，我们要推出更多‘沾露
珠’‘带草香’的优秀作品，把最好的精

神食粮奉献给人民。”
提升国际传播效能，中国文化作品

扬帆出海，彰显文化软实力。
代表委员表示，挖掘传统文化的时

代精神与价值，中华文化动人心。
围绕加强文化遗产保护传承，弘扬

中华优秀传统文化，云冈研究院院长杭
侃代表带来了新的建议。杭侃说，要向
世界展示中华文化对人类共同命题的
独特回应，这是新时代中华文化繁荣发
展对世界的贡献。

新华社记者 徐壮 李紫薇

从“悟空”到“哪吒”，中华文化动人心

新华社香港3月3日电（黄茜
恬）动画电影《哪吒之魔童闹海》（以
下简称《哪吒2》）自2月22日在港澳
上映以来，频频打破票房纪录。截
至3月2日，港澳地区票房已突破
3200万港元，登顶港澳市场内地电
影票房榜。

据了解，3月2日，《哪吒2》在
港澳排片仍超过800场，3日和4日
的港澳排片也将超过600场。

记者留意到，连日来香港街头
含“吒”量很高，有餐厅紧跟潮流，推
出“哪吒套餐”和“敖丙套餐”。在社
交媒体上，不少香港网友分享观后
感：“‘三刷’这部电影，每次观影后
都能量满满。”因影片在香港上映的

版本为普通话对白搭配粤语口语字
幕，有网友表示：“这种字幕形式很
有香港特色，感到很亲切。”

还有不少观众说，看完精彩的
电影画面，更想亲眼看看祖国的大
好风光。银都机构有限公司总经
理丁凯表示，电影对旅游业有很大
帮助，“观众观影后，首先是心动，
接着是身动。从心动到身动，这是
一个很自然的过程，也是电影带来
的魅力”。

为延续“哪吒热潮”，香港无线
电视还在2月28日晚间黄金时段
播放《哪吒2》前篇《哪吒之魔童降
世》，并为观众提供普通话和粤语两
种配音版本。

2025年3月2日，两名小朋友参加电影《哪吒之魔童闹海》新加坡首映礼。
新华社发（邓智炜 摄）

《哪吒之魔童闹海》
登顶港澳市场内地电影票房榜


