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——全国知名文旅企业负责人、业内专家畅谈长治文旅产业高质量发展路径
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盛邀八方宾客，共襄发展新篇。4月27日，太行山旅游季启动仪式在我市滨湖文旅服务中心隆重举行。来自国内上百家文旅产业领军企业负责人和业内

专家齐聚漳泽湖畔，聚焦“壮美太行 久安长治”文旅品牌，领略长治文旅康养魅力，共商文旅产业发展策略。大家谈合作、签项目、话共赢，为我市打造全国知

名文化旅游目的地，推动文旅产业高质量发展、加快全方位转型注入强劲动力。
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◆北方民族大学设计艺术学院原院长 杨占河

太行山上一颗璀璨明珠
“长治是一本读不完的书、一幅看不

厌的画，是太行山上一颗璀璨明珠，每次
来都有惊喜，感到震撼。”4月27日，太行
山旅游季启动仪式现场，北方民族大学
设计艺术学院原院长杨占河对我市的山
水风貌、文化古建赞不绝口。

满目春色醉游人，山水泼墨绘丹
青。再次受邀来到长治，杨占河感触
颇深，“今天是我第 5 次来到长治，直
到看了现场文旅推介，才惊觉过去对
长治的了解还是太少，长治值得每一
个绘画艺术家、学生和爱好者到此游
览品鉴。”

提及与长治的不解之缘，杨占河打
开话匣子。“第一次到长治平顺神龙湾
采风时，就倍感惊艳。这里自然天成的
风景，能够不断激发画者灵感，真是‘淡
妆浓抹总相宜’。”杨占河介绍，他先后4
次带学生到神龙湾写生采风，“这里是

太行山上极具代表性的一道风景，有丰
富的写生资源，青年学生都该到这里看
看太行山的壮丽和秀美。”

“那些在中国美术史上看到的精
美彩塑，许多出自长治。这里的雕塑
和彩绘精美绝伦，无一不彰显着这座
城市厚重的历史和文化。”杨占河表
示，长治的美不仅仅体现在山水绝色，
还有说不尽、道不完的人文之美，这些
都为当地文旅事业发展书写下浓墨重
彩的一笔。

“‘壮美太行 久安长治’很好地概括
了长治的自然美和‘吾心安处是故乡’
的人文美，希望更多莘莘学子来到这
里，感受长治独特的魅力。”展望未来，
杨占河希望可以与企业合作，积极搭建
艺术交流平台和艺术展馆，让更多人走
进长治、了解长治，也让长治文化艺术
走向更广阔的舞台。

美丽的漳泽湖畔，文旅发展热潮涌
动。4 月 27 日，太行山旅游季启动仪式
上，深圳奥雅设计股份有限公司董事、副
总裁王拥军以《IP赋能 创意驱动 新文旅
时代奥雅的创新实践》为题，从新文旅时
代奥雅发展的创新实践中为长治文旅产
业发展建言献策。

“深圳奥雅设计股份有限公司紧紧围
绕IP和创意双引擎，融合人工智能技术、
内容、产品、运营，采用多维驱动方式，统
筹施策激发文旅产业潜能。”王拥军介绍，
要从国际化审美高度出发，融合在地文
化，做深亲子+非遗，用数字艺术激活工
业遗产，聚焦产品化、模块化、智能化，打
造文旅产业活力高地、流量高地。

聚力打造全国知名文化旅游目的地，
长治如何破圈，推动文旅产业高质量发
展？王拥军说，首在挖掘在地文化，彰显地

域特色，同时增加异质化，展现反差效果，
形成更多叫得响、有吸引力的“爆点”“爆
款”。重在满足亲子和年轻人消费，借助年
轻人社交媒体分享，凭借“图图相传”“沉浸
式体验”的扩散传播，打造“顶流”、撬动“流
量”。贵在拓展二次消费，突破“门票经
济”，释放情绪价值，以大文旅资源为基础，
利用历史文化街区、工业遗址等资源，增加
消费场景，让“流量”变“留量”。

“长治市八一广场作为承载城市红色
记忆的精神地标，将从传统集会空间向

‘红色文化展示窗+城市活力会客厅’的
复合转型；武乡板山景区定位为太行天脊
红色英雄自驾环线，打造长治北部的红色
精品主题环线……”面对未来，王拥军表
示，将抢抓机遇，持续深化合作，协力将城
市文化基因转化为驱动经济发展的永续
动力，推动长治文旅产业高质量发展。

◆深圳奥雅设计股份有限公司董事、副总裁 王拥军

营造“顶流”借势“爆款”破圈

◆深圳华堂古村古镇产业投资管理公司董事长 彭远才

解锁“流量”到“留量”进阶密码
“了解一座城市最好的方式，就是

用脚步去丈量它。这是我第一次来长
治，清晨在漳泽湖畔慢跑时，已经感受
到这里水域的壮阔和环境的宜人，领略
到这座城市独特的魅力。”4 月 27 日，深
圳华堂古村古镇产业投资管理公司董
事长彭远才谈及对长治的初印象时如
是说。

彭远才毕业于北京大学经济学专
业，在文商旅、城市更新、乡村旅游、文
创 IP、旅居休闲、会展等产业领域深耕
25 年，积累了丰富的投资运营、规划设
计、管理服务实战经验。近年来，随着
文化旅游产业的蓬勃发展，我国旅游
经济也迎来了快速增长。如何有效利
用各地优势资源，将短期“流量”转变
为长期“留量”，是彭远才密切关注的
问题。

“ 对 于 长 治 而 言 ，首 要 任 务 是 将
‘流量’转化为留下来的消费量，这是
一项至关重要的指标。其次，需努力

提升复购率，希望游客在体验过长治
之后，能够产生再次来访的意愿。为
了达成这两个目标，我在此分享一个
关键的系统解决方案——旅居。旅居
的核心在于让游客住得下来，并能住
得好、住得深刻。”在彭远才看来，长
治 拥 有 丰 富 的 自 然 资 源 和 深 厚 的 文
化底蕴，为旅居产品开发提供了得天
独厚的条件。接下来，将依托长治的
特色文化和资源禀赋，深入挖掘文化
内涵，打造山水田园型、文化体验型的
旅居项目，构建全链条服务体系，让游
客在体验中深入了解长治，从而爱上
这座城市。

“在接下来的行程中，我将对长治
的自然景观、古村古镇进行全面深入
考察，仔细了解它们的保护开发情况
以及未来的发展规划。”彭远才表示，
他将积极寻求与长治的合作机会，共
同探索将这座城市的魅力展现给更多
人的新路径。

“长治的海拔赋予它得天独厚的
康养基因。”4 月 27 日，在太行山旅游
季启动仪式上，深圳市田园四季小镇
生态文化有限公司董事长万心仁对长
治独特的生态优势与投资潜力给予高
度评价。

作 为 深 耕 生 态 文 旅 领 域 的 企 业
家，他敏锐捕捉到长治文旅产业的突
破口：全市平均海拔 1000 米，夏季平均
气温为 22.5℃，夏无酷暑，冬无严寒，
共同构筑起天然的“生态空调”。“长治
正处在负氧离子富集层，非常适合打
造高端旅居康养目的地。”万心仁分析
道，“同时，长治历史文化底蕴深厚，红
色旅游、古建资源丰富，能够满足游客
多元化需求。”

“长治市积极布局‘文旅+康养’赛
道，整合各类资源，加大综合设施配套
和服务力度，不断丰富产品供给，布局

建设了一批以温泉康养、文化康养、中
医药康养等为主题内容的多元化、多类
型休闲度假康养区，生态康养新格局正
加速形成。”万心仁表示，长治的生态禀
赋与田园四季小镇的商业模式高度契
合，这种“生态+康养+文旅”的复合模
式，正是田园四季小镇的核心竞争力。
未来，该公司有望在长治投资建设一个
集生态居住、健康管理、文化体验于一
体的复合型康养基地。

从传统观光游到深度体验游，从单
一景区开发到全产业链融合，我市正以
开放的姿态拥抱市场机遇。正如万心
仁所言：“投资长治，不仅看中这里的
山水，更看好这里的发展决心。”随着
太行山旅游季的启动和更多、更好的文
旅项目落地，我市文旅产业将迈入提质
升级的快车道，为全市高质量发展注入
新动能。

◆深圳市田园四季小镇生态文化有限公司董事长 万心仁

好山好水孕育康养福地

“在这里能够感受到静谧与生机，贴
心与热情。长治是一座山水如画、文化底
蕴深厚的城市，在打造城市 IP 方面具有
巨大优势与潜能。”4月27日，作为太行山
旅游季启动仪式上的主讲嘉宾之一，文旅
商与城市营销专家、智纲智库上海中心合
伙人王娟对长治给予盛赞。

智纲智库创立于 1994 年，是我国本
土最具影响力的民间智库和战略咨询机
构之一，为众多政府部门和企业提供创
新性和可操作性的战略解决之道。“长治
市委、市政府对文旅产业发展具有前瞻
性、长远性、系统性规划，将推动当地文
旅发展战略聚焦、机制创新，通过挖掘长
治的‘文化矿藏’，找到长治破圈的密
钥。”此次受邀参加太行山旅游季启动仪
式，王娟感受深刻，“长治有其独特的‘文

化基因’，未来通过顶层设计明方向、定
抓手、搭平台，将打造属于这座城市的

‘超级IP’。”
“这次来到长治，可以说惊喜连连。这

里虽然地处北方，却有江南水乡的韵味。”
提及长治文旅发展方向，王娟表示，长治文
化资源丰厚，是一片打造国潮文化的沃土，
无论是地方戏曲、非遗项目，还是民俗传承
和古建推广，都具备出色的基础，未来有无
限可能。

“到长治给心灵放个假，来一次兼具绿
色、文化、宁静的旅行，暂别城市的喧嚣，沉
浸于山水间，真正感受‘壮美太行 久安长
治’的独特魅力。”王娟表示，太行山旅游季
系列活动，带给当地文旅产业振兴一个新
契机，希望更多人能够来到这座城市、爱上
这座城市。

◆文旅商与城市营销专家、智纲智库上海中心合伙人 王娟

挖掘“文化基因”打造长治 IP

◆申鲲科技创始人、雷奥城市运营公司董事长 樊宪政

数字赋能长治文旅“诗与远方”
“我们选择来到长治，不只是因为

这里有壮美的太行山水、丰富的历史文
化、鲜明的红色 IP，更因为这座城市正
在主动拥抱数字化、寻找新动能、引入
新生态。”申鲲科技创始人、雷奥城市运
营公司董事长樊宪政接受记者采访时
说，长治既有工业基础、文化厚度，又有
城市格局、县域张力，作为一家专做数
字文商旅产业应用的科技公司，申鲲科
技乐意深度扎根长治，成为城市数字转
型的合伙人、文旅体验升级的共同体、
文化价值的放大器。

“赋能不只是搭一个平台，更是重
新理解资源、重构效率、重塑体验的过
程。”樊宪政认为，数字赋能意味着文
化可视化、旅游场景智能化和城市运
营数字化，申鲲科技将积极助力长治
文旅数字生态构建，在市八一广场打
造一个数字 IP 地标，构建景区之外的

全天候文化体验场。同时，联合高校、
内容方，共建“数字内容产业链”，把分
散的资源串珠成链，推进“智慧讲解+
沉浸交互”系统，利用 AR、XR、光显等
技术，把“文化讲解”转化为“沉浸叙
事 ”，把“ 历 史 资 料 ”还 原 为“ 眼 前 实
景”，让文化“动起来”，更让游客“留下
来”，有效提升旅游的停留时间、消费
深度与传播热度。

科技的价值在于让城市更温暖、让
文化更生动、让发展更持续。樊宪政
表示，申鲲科技将携手政府、企业、机
构，立足“数字+”产业前沿，为长治点
亮一座座“看得见、摸得着、留下来”的
数字场景。“把整个文旅数字生态体系
构建完成后，长治数字产业的价值会
无限放大。”樊宪政说，未来的长治，一
定是一个更智慧、更有故事、更值得向
往的地方。

“太行山旅游季启动是一场内容丰
富、形式创新、意义深远的复合型活动，
通过‘文旅+招商’双轮驱动，吸引投资、
提升品牌、促进消费，全方位展示长治
太行山独特的自然风光、红色文化及生
态旅游资源，对于文旅企业高质量发展
和城市品牌建设具有重要影响。”4 月 27
日，在太行山旅游季启动仪式上，北京
壹方城幸福科技发展有限公司创始人
赵懿赞不绝口。

在赵懿看来，长治山水资源丰富，海
拔地势优越，文旅发展优势明显、潜力无
限。要做优做足精品，加强统筹规划，在
挖掘禀赋、提升层次、品牌塑造上持续发
力、深入发力，真正把长治旅游资源优势
转化为产业优势。

谈及如何打造长治文旅 IP，把文旅
产业打造成为战略性支柱产业和民生

产业、幸福产业？赵懿表示，一方面要
依托丰富的资源优势，以气候康养、功
能康养为突破口，构建功能体系和功能
产业，通过短途旅居、康养疗愈等方式
解 决 健 康 难 题 ，创 新 文 旅 康 养 模 式 。
另一方面要打造新场景、催生新业态、
拉动新消费，培育一系列具有长效性、
打 卡 属 性 的 微 场 景 ，升 级 文 旅 体 验 。
同时，还要围绕文化的体验转化，增加
文化参与感，从红色文化、古建文化等
在地文化资源入手，加强转化和挖掘，
让消费者可感知、可体验、可触摸。

“希望通过此次活动，我们可以与长
治进一步联动和发展，推动文旅康养产业
交流合作，共同探索文旅康养产业发展新
思路、新观点，做好融合文章，激活文旅经
济，擦亮城市文旅名片，为长治文旅产业
高质量发展助力添彩。”赵懿说。

◆北京壹方城幸福科技发展有限公司创始人 赵懿

做优做足精品叫响特色品牌

“长治文旅资源得天独厚，太行山大
峡谷雄伟壮丽、漳泽湖国家城市湿地公
园风光旖旎……悠久的历史文化和丰富
的民俗风情交相辉映。”大时空（深圳）创
意设计有限公司创始人郝文基表示，在
文旅产业蓬勃发展的当下，如何将这些
资源转化为具有吸引力的文旅产品，在
众多旅游目的地中脱颖而出，是长治文
旅发展的重要课题。

作为在深圳发展的山西人，郝文基
深耕太行山文旅项目多年。“长治坐拥
太行旅游‘富矿’，具有成为区域热门旅
游目的地的发展潜力。”郝文基说，“太
行一号旅游公路的建设成功串联起区
域交通网络，但要真正吸引游客，还需
要通过策划创新活动、提供优质内容，
为游客提供独特的互动体验。”

“当下游客追求的不仅是自然风光，
更是情绪价值。”郝文基表示，长治文旅

需摆脱千篇一律的开发模式，从本地特
色中提炼独特气质，打造独属于太行山
的“山水腔调”。他以《太行山上》歌曲蕴
含的“狂想”元素为例，建议以其为文化
内核，策划系列沉浸式文旅活动，让游客
在互动中感受长治魅力。

谈及打造城市文旅标签，郝文基强
调“小切口”发力的重要性。“长治堆锦、
上党梆子、壶关羊汤等非遗项目和特色
美食，都是长治独特的文旅IP。”他认为，
可以借鉴短视频平台打造网红的成功经
验，通过精准策划，挖掘本地非遗传承
人、特色美食店等长治在地文化鲜活代
表，以“小而精”的亮点形成传播效应，激
发游客兴趣，带动文旅消费。

“每一座城市都有属于自己的文旅密
码。”郝文基对长治文旅发展充满信心，期
待这颗“太行明珠”能借势发力，以特色破
局，让更多人领略长治的独特风情。

◆大时空（深圳）创意设计有限公司创始人 郝文基

打造独属太行山的“山水腔调”


