
品牌破圈既要守住根，更要创新路。
曾经，长子县品牌建设面临“散、乱、

弱”的突出痛点：各类本土品牌数量不少但
精品匮乏，品类繁杂却缺乏规划，同质化竞
争严重导致产品辨识度偏低；多数品牌体
量偏小、产业链条短小，缺乏核心技术支撑
和规模化运营能力，在市场竞争中难以形
成优势，面临“养在深闺人未识”的困境。

为破解这一难题，2022 年，长子县立足
实际、精准发力，专门成立县品牌建设服务
中心，以专业化机构、系统化举措统筹推进
自主品牌培育工作，打破以往各类品牌“各
自为战、无序发展”的局面。

“一方面深入挖掘本土产业特色，梳理
培育重点，指导制定特色产业发展规程与产
品质量标准，推动本土特色品类实现规范化
生产、标准化管控、品牌化运营；另一方面，
聚焦品牌培育全流程，搭建服务平台、整合
优质资源，为本土品牌提供从产品研发、品
质提升到市场推广、形象塑造的全方位支
持。”长子品牌建设服务中心工作人员陈江
华介绍，作为品牌建设的前沿部门，他们紧
紧围绕“挖掘品牌特色，实施品牌推广”这一
主线，通过开展“进大使馆、进高校、进景区、
进央视、进宾馆、进商超、进高铁站”活动，全
方位拓宽品牌曝光渠道，着力增加品牌数
量、提升品牌影响力、扩大品牌知名度，让更
多长子品牌走出县域、走向更广市场。

经过持续深耕细作，如今长子县已
培育出涵盖特色农产品、非遗文创等多
领域的优质品牌矩阵，形成了“培育一个
品牌、带动一个产业、惠及一方百姓”的
喜人局面。

2 月 1 日，位于长子县宋村新兴产业
集聚区的山西星萌科技有限公司冻干食品
产业园生产车间内，工人们身着工作服、
面戴口罩，在流水线上熟练地取料、分切、
装盘、速冻、冻干、卸料、挑选、包装，一派
繁忙景象。

借力发力，方能把主导产业变为优势产
业，进而成为支柱产业。2025年，长子县紧
扣全市发展部署要求，立足自身产业基础与
资源优势，以冻干食品产业园为核心载体，
高标准成立长子县食品产业服务中心，进一
步整合产学研优质资源、搭建全链条服务平
台，为食品产业技术研发、成果转化、企业培
育、市场拓展提供全方位、专业化、精细化支
撑，持续激活产业发展内生动力，加速推动
食品产业向规模化、集群化、高端化方向转
型，助力食品产业从主导产业向优势产业、
支柱产业跨越升级。

向新而行，破圈持续不止步。随着长
治市首届冻干食品产业发展大会的成功举
办，长子县冻干食品产业迎来了新的发展
机遇，行业优质资源加速集聚，产业发展动
能持续释放。

如今，一条集研发、生产、加工、销售、
物流、服务于一体的冻干食品产业链式集
群发展之路，正在丹朱大地上加速铺展、全
面起势。从品牌培育的精准发力，到产业
链条的协同升级；从技术创新的持续突破，
到市场空间的不断拓展，长子县正以创新
为帆、以产业为桨，推动本土品牌不断破圈
突围，为全县食品产业高质量发展注入强
劲动力，让长子特色品牌成为县域经济最
鲜明的标识、最坚实的支撑。

让文化成为品牌，让品牌赋能发展。
“跨越三千年，遇见新长子。”在这幅跨越古

今的画卷上，一系列鲜活的品牌实践正为其注
入生动注脚：212家“尧乡长子”品牌店在全国开
花结果，3万名理发师从太行山走向全国；连续
四届特色劳务品牌技能大赛，让“长子理发”“长
子猪头肉”“长子炒饼”技艺薪火相传，以赛促
技，为就业创业添动力；全县蔬菜规模超14万
亩，“中国青椒之乡”招牌越擦越亮；年接待游客
突破50万人次，A级景区数量稳居全市前列，文
旅融合热度持续攀升……从舌尖风味到手中技
艺，从田间地头到山水景区，长子品牌正实现从

“深闺秀”到“天下知”、从“地方味”到“风尚标”
的精彩跃迁。

这些带着泥土气息、岁月回响的品牌，何以能
接连破圈、持续闪光？答案在于长子县将品牌建设
视作县域转型与富民增收的核心引擎，以“尧乡长
子”区域公用品牌为统领，以国家地理标志产品“长
子大青椒”为农业标杆，以“长子理发”“长子猪头肉”

“长子炒饼”特色劳务为就业名片，以长子鼓书、响
铜乐器等非遗为文化底色，集群培育、系统打造，构
建起有根脉、有特色、有竞争力的品牌矩阵。

守正而出新，根深叶自茂。这些深深烙刻着
“长子印记”的品牌，既传承着千年古县的历史文
脉，又契合了现代市场的需求节拍，不仅成为群
众增收的“金钥匙”，更转化为县域高质量发展的

“硬实力”，让“尧乡长子”的品牌故事，在新时代
的浪潮中愈发动听。

丹朱大地，文脉悠长，物产丰饶，绵延不绝的文明史，给这里留下了丰
厚的文化底蕴。

这底蕴，藏在熟悉的老味道里。
腊月的早晨，长子县城的街巷显得格外热闹。“吃了这块肉，一年好兆

头。”长子人的年味儿，要从猪头肉开始。吃了猪头肉，寓意着来年鸿运当
头，万事顺利，已经成为长子人独有的期盼。

在长子县，猪头肉有着悠远的历史，其食俗渊源可上溯至上古尧帝时
期。当时，猪为祭祀重器、礼祭贡品，祭祀礼成后，人们循制分食祭品，这
一古俗便成为“长子猪头肉”饮食文化的最早源头。历经久远传承，这道
美味于清末在市井间成熟，后经几代非遗传承人坚守与创新，在新时代焕
发生机。2023年，随着全县品牌和食品产业建设步伐加快，他们紧抓发展
机遇，加速布局市场，走出地方、迈向全国，频频亮相各类展会与文旅活
动。这道传承千年的长子老味，香飘更远、声名更盛。

除了猪头肉，“长子炒饼”也是群体技艺抱团发展、从非遗文化到产业
品牌的典范。这道可追溯至东晋十六国的美食，原本是犒劳将士的便捷
吃食，传入民间后历经48道工序打磨，成为“色泽金黄、爽口不腻”的上党
名吃，2011年其制作技艺被列入山西省非物质文化遗产名录，为品牌建设
奠定了深厚的文化根基。近年来乘着品牌打造的“东风”，名声更加响亮。

除此之外，“长子小河豆腐”“长子干卷”“石门沟小米”“乔坡底麻糖”
等一个个美食名片，如今告别了“单打独斗”，迈入“组团发展”新模式，成
为承载家乡记忆情感的载体。

这底蕴，藏在追求美的共识里。
“有钱没钱，剃头过年”，长子的年味儿先在各个理发店内聚集起来。

进入腊月，长子县大街小巷的理发店内，顾客早早便排起了队，只为“去年
旧貌一剃了之，来年新颜从头开始”。

“长子传统三件宝，磨粉喂猪剃圪脑。”这句民间俗语中的“剃圪脑”，
说的就是“长子理发”。

非遗项目“长子理发”代表性传承人贾海亮介绍，“长子理发”历史由
来已久，从最初的肩挑扁担走街串巷到如今遍布全国的理发手艺人，为了
谋生，善于经营的长子“剃头匠”顶着风霜雨雪，辗转于长城内外，流徙于
瀚海大漠，走南闯北向外发展，逐渐形成一支遍布全国的理发大军。

让“长子理发”成为真正响亮的长子名片。长子县高度重视“长子理
发”特色劳务品牌创建，连续四年举办技能大赛，为行业培养输送了诸多
优秀人才，大力推动美发行业朝着标准化、规范化、规模化方向迈进。特
别是2024年长子县高标准举办“中国美发之乡”创业创新联盟大会，汇聚
起各方智慧力量，探索出长子美发产业发展新方向、新路径，推动了美发
产业与文化旅游、健康养生等相关产业深度融合，进一步扩大了“长子理
发”的知名度和品牌影响力，将传统理发工艺变成带动人民群众增收致富
的大产业。

如今，全县美发从业人员达到3万余人，“尧乡长子”理发国内品牌店
铺达到186家，“长子理发”已然成为长子的一张亮丽名片。

这底蕴，藏在丰厚的文旅资源中。
“我其实本身很喜欢看这种古庙建筑，我觉得它是历史和现代的一种

连接方式。”1月28日，长子县法兴寺迎来一批特殊的客人，来自韩国、俄罗
斯、新加坡、马来西亚等国家的全球旅游达人走进千年古刹，沉浸式感受
上党古建的深厚底蕴与艺术魅力。

法兴寺作为全国重点文物保护单位，是长子县古建文化资源的瑰宝，
更是精心打造的文旅品牌代表，寺内的唐舍利塔、燃灯塔、宋塑十二圆觉
像被称为“三绝”。近年来，长子县坚持以文塑旅、以旅彰文，依托丰厚的
古建资源、优美的生态环境，充分发挥文化铸魂、文化赋能作用，以文化丰

富旅游内涵、提升旅游品位，以旅游带动文化传播、推动文化繁
荣，不断释放文旅资源潜能，推动非遗、民俗、红色、教育等特色文

化资源与旅游产业融合发展，打造长子县高质量发展新引擎。
今景古貌融为一体，神话传说与山水风光相互辉

映。紫云山文化旅游节、“村晚”嘉年华、“神话彩灯艺
术节”等一个个文化活动精彩纷呈，一个个文旅

品牌被接连叫响，自然的馈赠、历史的
积淀，为长子这片热土增添了无限魅

力，也让其成为孕育神话传奇、缔
造品牌优势的沃土。

破圈缘于创新求变破圈缘于创新求变

隆冬时节，寒意逼人，长子县鲍店镇东万户村潞硕丰农业科技
有限公司的大棚内，颗颗鲜红饱满的草莓点缀在翠绿之间，一派暖
意融融的美好景象。随着今冬首批草莓成熟上市，不仅为消费者带
来了冬日的“甜蜜滋味”，也为乡村振兴产业发展注入了新鲜活力。

长子县气候温和、光照充足、土地肥沃、水源丰富，素有“聚宝
盆”“米粮川”的美誉，是农业农村部规划的黄土高原夏秋蔬菜和设
施蔬菜优势区域的重要基地，既是名副其实的农业大县，更是享誉
全国的蔬菜大县。在悠久的蔬菜种植历史中，“长子青椒”种植尤为
突出，成为县域农业的“金字招牌”。“长子大青椒”凭借个大肉厚、色
泽鲜艳、辛辣适中、耐藏易运的优秀品质，深受全国各地客商和消费
者的青睐。

“长子大青椒”种植历史可追溯至 20 世纪 80 年代，1998 年长子
县被中国特产之乡委员会正式命名为“中国青椒之乡”，2008 年“长
子大青椒”成功获得农产品地理标志认证，2019年长子县荣获“国家
农产品质量安全县”称号，同年“长子青椒”入选全国名特优新农产
品名录，并成功创建为“山西农产品市级区域公用品牌”。

如何让特有品牌变为特优品牌、让“金字招牌”焕发更强活力？
长子县紧紧依托县域资源禀赋和产业基础，坚定不移推进“一县一
业”发展战略，将以青（尖）椒种植为主的设施蔬菜产业作为重点发
展方向，精准发力、久久为功。先后出台《振兴“长子青（尖）椒”产业
建设方案》等一系列规范性政策文件，明确扶持标准、细化扶持举
措，通过发放种植补贴、提供免费技术培训、扶持建设育苗基地等方
式，引导脱贫户通过种植青（尖）椒、参与劳务用工、租赁流转土地等
多种途径获得稳定收益，为巩固脱贫攻坚成果、助推乡村振兴提供
了强有力的产业支撑和政策保障。

同时，搭建产销对接平台，组织企业、种植户参加各类农产品展
销会、推介会，拓宽销售渠道；推进农产品精深加工，延长产业链、提
升价值链，让“长子青椒”从新鲜果蔬向泡椒、青椒酱等深加工产品
延伸，进一步提升品牌附加值。

一株幼苗承载希望，一片大棚孕育振兴。如今，从标准化育苗
培育到精细化田间管理，从多元化成品销售到高品质精深加工，通
过持续的标准化建设、品牌化运营，一个现代高效、特色鲜明、结构
合理、链条完善的现代农业产业体系正逐步形成。

“一枝独放不是春，百花齐放才能春满园。”长子县从未止步于
单一农业品牌的发展，而是坚持“全域品牌、全面赋能”的发展理念，
推动特色品牌做优做强、全域品牌竞相发展。

如今的长子，农业品牌硕果累累，除了“长子青椒”，“长子小米”
“长子羊肚菌”“长子食用菌”等特色农产品品牌也声名远扬；文化品
牌熠熠生辉，依托尧乡文化、精卫填海传说等本土文化资源，打造了
一系列文化IP，让传统文化焕发新生机；劳务品牌活力迸发，“长子理
发”等劳务品牌逐步走向高端化、规模化，成为带动群众外出就业、增
收致富的重要支撑，“尧乡长子”的整体品牌影响力持续提升。

一个个品牌拔地而起、蓬勃生长，成为支撑长子高质量发展的
硬核实力。“推动品牌向高端化迈进，实现品牌价值持续升值，助力
县域经济高质量发展，这才是品牌建设的核心目标。”陈江华表示，
经过深耕培育经过深耕培育，，长子形成了独特的品牌发展模式长子形成了独特的品牌发展模式，，将将持续完善服务持续完善服务
体系体系、、提升服务品质提升服务品质，，以标杆打造推动品牌自身价值提档升级以标杆打造推动品牌自身价值提档升级。。同同
时时，，持续深化品牌建设举措持续深化品牌建设举措，，稳步实现从政府引导投入稳步实现从政府引导投入，，到辐射带动到辐射带动
全域社会效益提升全域社会效益提升，，再到持续释放品牌经济效益的良性闭环转变再到持续释放品牌经济效益的良性闭环转变，，
让长子品牌的让长子品牌的价值充分显现价值充分显现，，长效赋能县域经济社会高质量发展长效赋能县域经济社会高质量发展，，
让更多长子品牌走出山西让更多长子品牌走出山西、、走向全国走向全国。。

破圈缘于底蕴厚重破圈缘于底蕴厚重

破圈缘于聚势赋能破圈缘于聚势赋能

长子“村晚”嘉年华系列活动助推文旅发展

特色劳务品牌技能大赛上理发组选手正在修面特色劳务品牌技能大赛上理发组选手正在修面国家级非物质文化遗产国家级非物质文化遗产———长子鼓书—长子鼓书 新农人利用电商拓宽销售渠道新农人利用电商拓宽销售渠道 山西星萌科技有限公司冻干食品产业园生产车间山西星萌科技有限公司冻干食品产业园生产车间

全国重点文物保护单位全国重点文物保护单位———法兴寺—法兴寺

跨 越 三 千 年 遇 见 新 长 子
——看“尧乡长子”品牌如何破圈赋能高质量发展

千亩大棚尽显设施农业发展新机千亩大棚尽显设施农业发展新机

本报记者 冯波 特约记者 张月
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