
2 月 6 日，在长子县丹西龙鑫现代农业产业园区的大棚内，工作人员在采摘辣椒。近年来，长子县坚持把农业发
展作为转型升级的基础支撑，以提高农民收入为目标，以科技赋能农业生产，大力推广农业新技术应用，提升农业数
字化水平，助力农业产业高质量发展。 本报记者 刘栋 摄

近日，市容海学校以“安全记心中 平安过寒假”为主题，
通过趣味互动、情景体验等形式，开展安全教育，切实提升
学生安全防范意识与自我保护能力，让学生度过一个平安、
快乐假期。 本报记者 梁栋 摄
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数字潮涌，千帆竞发。日前，山西省“电
商强基计划”长治站首期培训开班，不仅为广
大电商从业者、经营主体送来“及时雨”，更吹
响了我市以数字经济赋能产业升级、以电商
赛道拓宽发展空间的奋进号角。

发展电商是顺应数字经济的必然选择，更
是激活区域经济内生动力的关键抓手。当
下，数字经济早已从产业发展的“增量变量”，
转变为推动转型升级的“核心引擎”，线上线
下融合、数字实体共生，成为各行各业发展的
主流趋势。此次“强基计划”精准发力，通过
政策解读、技能实训与资源对接，以精准培训
补短板、以资源对接疏堵点、以政策赋能破难
点，为本土产业插上数字化“腾飞之翼”。

电商强基，重在落地，贵在实效。本次培
训聚焦 AI 工具应用、数据分析等一线刚需内
容，联合阿里巴巴、京东等平台，用真实案例拆
解运营逻辑，用实用技巧指导经营实践，让参
训人员听得懂、学得会、用得上，实现从“课堂
所学”到“实战所用”的高效转化。从产品设
计、客户服务到营销推广，新兴智能工具与传
统经营模式深度融合，为本土企业打开了降本
增效、创新增长的新路径；从政策解读、技能提
升到资源对接，一站式综合服务平台的搭建，
为各类经营主体搭建起互联互通、互利共赢的
桥梁。这种“按需施教、精准赋能”的模式，既
贴合行业前沿趋势，又扎根长治发展实际，让
数字技术真正惠及每一个有需求的经营主体，
实现从“大水漫灌”到“精准滴灌”的转变。

电商强基，最终目标是让长治好货走出太
行、走向全国。通过系统化培训，引导经营主
体转变发展理念、掌握运营本领、拓宽销售渠
道，能够有效打破地域限制、降低流通成本，
让藏在深山的特色农产品、匠心打造的工业
产品、独具魅力的文旅产品，借助互联网平台
触达更广泛的消费群体。“名品出晋”不仅是
销售路径的拓宽，更是品牌价值的重塑，是推
动商文旅深度融合、提升区域产业竞争力的
长远之策。

培强电商根基，方能行稳致远；激活数字动能，方可赋能
未来。“电商强基计划”首期培训的开班，是起点而非终点。
期待以此次系列培训为契机，全市各类经营主体主动拥抱数
字变革，把培训所学转化为经营实效。相关部门持续完善电
商发展生态，优化物流节点布局、深耕特色赛道、强化服务保
障，构建起政策引导、平台支撑、主体发力、多方协同的电商
发展格局。乘数字东风，强电商根基，拓发展新路，定能让更
多长治好产品、好品牌销往全国，为高质量发展注入源源不
断的数字活力。
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□ 本报记者 任家兵

供 应 有 保 障 消 费 活 力 足
——长治春节消费市场一线观察

走进市场看保供

春节将至，长治街头巷尾年味十足。2
月5日，记者走访多个春节消费市场，实地
触摸春节前市场最真实的脉动：供需两端
默契呼应，平凡忙碌中透出踏实的年味。

潞州区紫坊农产品综合交易市场
里，白菜码成青白相间的“小山”，土豆
裹着新鲜泥土，胡萝卜水灵灵地躺在筐
中……“别看现在堆得满，到中午这些
菜就得补货。”商户刘永萍边整理土豆
边说。她的摊位上，山东的黄瓜、内蒙
古的土豆、本地大棚的绿叶菜各占一方
天地。市场管理办公室的统计板上显
示，昨日蔬菜进货量 400 多吨——这个
数字比两周前增长 150%左右，而均价曲
线几乎持平。

这种“量涨价稳”的背后，是一张提前
织就的供应网络。市场负责人介绍，针对
冬季蔬菜生长周期长的特点，一方面加强

与蔬菜主产区的对接，增加绿叶菜调运
量，一方面组织人员从山东等地直采，保
障市场蔬菜等农产品供应不断。一位阿
姨熟练挑拣着摊位上的茼蒿：“价没涨，
种类还多，备年货很方便。”

当第一波买菜高峰渐渐退去，两公
里外的金鑫瓜果批发市场正迎来一天中
最忙碌的时刻。

文生水果行前，一辆满载六七吨水
果的货车正在卸货，伙计们小跑着搬运
货箱，记账本翻得哗哗响，刚空出来的车
位，不到五分钟又被新来的货车填上。

“忙点好，越忙生意越好。”水果行负责人
小孙边走进仓库边说，“耙耙柑、砂糖橘
这些天走量最快，每天都要补两次货。
猕猴桃、苹果、黄金芒都是专为过年特供
的礼盒，单位企业订得多，老百姓也喜欢
买来送人。”

从早5时到晚8时，进货量和发货量
激增50%，数据印证着春节前的繁忙。“给
外地孩子寄的年货，一定要最新鲜的。”一
位顾客的叮嘱道出了许多人的心声。一
颗水果的旅程，满载牵挂与团圆。

城南京东快递站点内，一个个包裹
迅速滑过分拣传送带，“生鲜急送”“企
业年礼”的标签格外醒目。“派件量翻
倍，年货包裹占到增量的 60%。”站长指
着分拣区里明显增多的包裹说。快递
员小赵刚装满一车，他快速清点数量
说：“平时每天 150 单左右，现在超过
200 单。公司提前招聘了临时工，设备
也全部检修过，保证每个包裹安全到
家。”他拍了拍车上一个标注“易碎”的
箱子，“这是客户寄给父母的瓷器，得小
心些。过年嘛，送的都是心意。”

心意，同样是鑫之美电器三楼创维
电视专区的关键词。栗女士一家三口正
在销售员指导下调试新款壁纸电视，75
英寸的大屏幕亮起，一幅山水画缓缓展
开——在壁纸模式下，这台电视完全融
入到客厅背景墙。“国家补贴、商家优惠
加上厂家让利，这台只要两千多元，比预
想的便宜不少，趁过年换新，全家看春晚
更尽兴。”不远处，经理贾玉琪翻看着订
单本感慨，“自元旦消费补贴活动启动以
来，销量至少翻了一番，有位顾客连买两

台。”消费的热度，终归是人们对“家”的
用心装点。

这份消费热情，与促消费政策的落
地密不可分。市商务局在元旦、春节期
间多轮次密集举办“暖冬迎新·乐享长
治”年货市集、“太行好物嘉年华”、家电
以旧换新专场等多场促消费活动。截至
2 月 2 日，长治市家电和 3C 数码共核销
29943笔，带动消费1610.5万元。

“我们依托商务部业务统一平台，
对 53 家样本单位生活必需品价格、储供
销情况进行监测，目前全市米面、食用
油、肉蛋奶等供应充足，价格波动在合
理区间。”市商务局相关负责人表示，通
过加强货源组织、畅通流通渠道、做好
应急准备，全力保障节日市场供应充
足、运行平稳。

“菜价稳当”的安心，“礼盒准时”的
承诺，“换新电视”的喜悦，在供需两旺的
烟火气里，藏着最朴素的年味密码：供给
端贴心备足年货，需求端用购买表达认
可 。 这 份 由 无 数 普 通 人 共 同 守 护 的

“旺”，是新春最踏实、最温暖的底色。

本报讯（记者梁家秀）新春序曲奏响，年味日渐浓厚。为传承
中华优秀传统文化，推动文旅深度融合，“两节”期间，壶关县紧扣

“我在壶关过大年”主题，精心策划推出三大板块31项春节、元宵节
系列文化活动，让全县人民与广大游客在欢乐祥和的氛围中喜迎马
年新春，感受壶关的独特文化魅力与时代活力。

活动自 2026 年 1 月 19 日起至 3 月 6 日止，贯穿腊月至元宵节，
覆盖城乡全域、涵盖多元场景，将文艺表演与民间传统相融、文化传
承与文旅创新并举、公益惠民与新风引领并重，全方位满足群众日
益增长的精神文化需求。

此次系列文化活动包括三大板块，“骏马踏歌迎新春”板块推出
迎新春文艺晚会、乡村“村晚”大比拼、新春戏曲公演、元宵节街头
文艺展演、威风锣鼓大赛等 8 项精品活动，以歌舞、戏曲、民俗展演
等形式，将喜庆氛围洒满城乡；“龙马精神贺新春”板块的12项特色
活动亮点纷呈，既有欢乐太行谷“神话里的中国年”主题活动、常平
温泉小镇“冰雪+温泉”春节嘉年华等新潮体验，也有凤凰山庄元宵
灯光嘉年华、晋玉壶九曲黄河灯会等传统灯艺盛宴，还搭配“典籍里
的中国年”读书分享会、年货狂欢节、元宵猜灯谜活动等，打造沉浸
式新春盛宴，让壶关文化走出家门、传递奋进新风；“金马传韵润新
春”板块的 11 项公益活动暖心惠民，通过送文化下乡、送春联等线
下服务，结合新春摄影展、非遗线上展示、馆藏文物及国宝影像精赏
等多元展播，再搭配图书馆主题展、科普宣传、新春电影展播等内
容，全方位开展公共文化服务，满足不同群体的精神文化需求，让书
香、墨香、文化香浸润新春。

从文艺展演到文旅体验，从非遗传承到书香年味，31 项活动串
联起壶关的年节记忆与发展活力。此次系列活动的举办，既是壶关
县丰富群众精神文化生活的生动实践，也是推动文旅深度融合、建
设文化强县的具体举措。壶关县将持续深耕文化资源，丰富文旅产
品供给，推动中华优秀传统文化焕发时代光彩，持续提升群众的文
化获得感、幸福感。

壶关县举办31项特色文化活动——

邀您共赴新春之约

春节将至，年货市场迎来消费热潮。
2月5日，山西沁州黄集团的生产车间机
器轰鸣、流水线高速运转，电商服务部订
单流转不停歇，包装车间分拣打包忙而
有序，一袋袋成品被整齐码放，即将发往
全国各地，处处涌动着抓生产、迎新春的
火热气息。

“2025 年线上销售额达 5800 万元，
同比增长 16.7%，进入腊月，单日线上销
售额35万元左右。” 电商部主管武杰介
绍，特别是1月23日，在李亚鹏直播间的

“沁州黄”小米专场，短短半小时销售额
突破 200 万元，成交 4 万多件，曝光量达
到了3000多万人次。

作为扎根沁县的小米产业龙头企
业，沁州黄集团以小米产业为核心，从田

间到车间，从育种到销售，全链条发力、
全方位深耕，让小米成为带动地方发展、
助力群众增收的“金谷子”“致富米”。在
育种方面，集团组建专业团队潜心攻关，
不断培育优良品种，“沁黄 3 号”凭借多
抗、高产的优良特性成为当地种植户的
首选，已实现大面积推广，稳稳守住了粮
食丰产底线，“沁黄 4 号、5 号”良种研发
也在稳步推进，为小米产业发展提供了
硬核种源支撑；在种植方面，集团与京东
超市深化战略合作，联合共建 3000 亩专
属种植基地，实现“种植-加工-仓储-物
流”一体化运营，同时携手国家谷子产业
体系专家深入田间地头开展技术指导，
从选种、播种到田间管理全程把关，持续
提升小米单产与品质，让周边村民依托

小米种植实现稳定增收，一亩亩小米田
成为了村民们的“致富田”，产学研融合
的发展之路也越走越宽。

2025 年以来，沁州黄集团更是在品
牌影响力与行业认可度方面实现了双提
升，成功获得“三晋老字号”认证，入选全
国名特优新农产品名录，“沁州黄”小米
传统种植系统跻身中国重要农业文化遗
产名单，还顺利通过农业产业化国家重
点龙头企业复审与省专精特新企业复
核，多项荣誉加身，彰显产业发展硬实
力。品牌传播创新出彩，登陆湖南卫视
中秋晚会，与新华社“三农”官方深度合
作，联动抖音等平台开展产地直播溯源，
多渠道、多维度讲好沁州黄小米故事，让
太行深处的优质农产品走出山西、享誉

全国。
如何释放小米产业的发展潜力？沁

州黄集团紧抓消费升级与数字化浪潮，
持续激活市场活力，加快构建全域市场
布局。聚焦健康消费趋势，大力推广有
机小米系列产品，推动品牌与健康消费
理念深度绑定，产品结构不断优化升级；
紧跟数字化发展步伐，2025 年线上销售
额达 5800 万元，同比增长 16.7%。同年
11 月，“沁州黄”产品成功入驻天猫闪购
平台，精准抢占高价值即时消费场景，线
下华东区域市场开发也初见成效，河南
市场销量逆势攀升，加拿大出口订单稳
定落地，国内国际市场同步发力，让“沁
州黄”小米香飘海内外。

·王艳 李琼·

“致富米”搭“云快车”出山闯市场
——沁州黄集团构建全域市场布局释放小米产业活力

巧手“剪”出马年新韵

“咔哒、咔哒……”清脆的剪纸声在
黎城县黎侯乡村 e 镇非遗工艺展示馆里
回荡。新春临近，山西省非物质文化遗
产黎城剪纸代表性传承人杨斐正俯身案
前，左手执剪、右手拿纸，指尖翻飞间，一
匹灵动的骏马便在红纸上跃然而出。

黎城剪纸历史源远流长，可上溯至
西周时期，作为省级非遗项目，它以生活
万象为蓝本，借谐音、象征等手法，勾勒
出寓意吉祥的艺术图景。其风格古朴素
雅，造型生动丰满，线条粗犷简练，既承
载着百姓祈福纳祥的美好心愿，也凝聚
着一方水土的生活智慧。

马年春节将至，生肖马自然成了今
年剪纸创作的主角。走进杨斐的工作
室，满眼皆是喜庆之作：窗棂间，瑞雪迎
春、福字临门的剪纸相映成趣，一只只
形态各异的小马或昂首嘶鸣、蹄下生
风，或驮福载喜、寓意吉祥，与“福”字巧
妙相融。杨斐以巧手将黎城剪纸的“阳
刚之美”与马的灵动姿态完美结合，在
方寸红纸间，剪刻出“马到成功”“龙马
精神”的新春祝福，每一剪都饱含着对
新年的美好期许。

在坚守传统技艺的基础上，杨斐从
未停止创新的脚步。深耕剪纸艺术二
十余载，她独创“阴阳一刀剪”技艺，打
破传统剪纸局限，将阳剪的明快通透与
阴剪的含蓄深沉融为一体。一张红纸
经她剪裁，虚实相生、红白相映，民俗故
事、花鸟鱼虫皆在阴阳交错间呈现出立

体视觉效果，让传统剪纸更具艺术张
力。她的作品中，既有除夕守岁、元宵
闹灯的民俗场景，也有黎侯虎、上党梆
子等本土文化符号，每一幅都是一段鲜
活的民俗叙事。

为让非遗更有生命力，杨斐推动剪
纸与文创深度融合：剪纸元素被印刻在
冰箱贴、小夜灯上，化作云肩、裙装登上
服装秀场……传统韵味与现代实用、时
尚感碰撞，让非遗文化真正融入现代生
活肌理。

近年来，杨斐致力于非遗的“薪火
相传”。她走进黎城县中小学，开设非
遗小课堂，在北坊、古城等学校建立剪
纸传习基地，手把手教孩子们折纸、运
刀，从基础窗花到复杂马年图案，耐心
讲解每一个技法。孩子们手持剪刀，在
红纸上认真雕琢，稚嫩的作品里满是童

趣，欢声笑语中，传统文化的种子悄然
扎根。工作室的体验课堂也在节假日
向学生开放，截至目前，累计受益学生
已达 3 万人次。

“杨老师剪的小马太可爱了，我也想
学剪纸！”黎城县童乐幼儿园的张筱娅盯
着杨斐手中的剪纸，眼中满是亮光。

“看到孩子们对剪纸充满热爱，我就
知道这门手艺有了未来。”杨斐笑着说，
她期盼通过持续的传承教学，让更多人
感受黎城剪纸的魅力，让这门古老技艺
在传承中焕发新生。

红纸翻飞间，剪出的是新春喜庆，
传承的是文化根脉。杨斐以匠心守初
心，以创新谋发展，让黎城剪纸在马年
新春绽放出更加绚烂的光彩，也让非遗
文化在新时代的浪潮中，乘风破浪、生
生不息。

走进现场赏非遗

□ 本报记者 郝茜

襄垣县开展专项行动
筑牢社会治安防线

本报讯 连日来，襄垣县公安局开展
“新春护民安 公安大巡防”2026百警千人
大巡防行动，构建“全警联动、社会协同”
的巡防共治新格局，以实际行动守护一方
平安。

此次行动立足“防风险、保安全、护稳
定、惠民生”核心目标，县公安局统筹整
合公安民辅警、治安志愿者等多方巡防力
量，组建千余人巡防队伍，聚焦社会面巡
逻防控、矛盾纠纷排查化解、安全隐患排
查整改三大重点任务。通过车巡与步巡
互补、定点值守与动态巡逻结合的立体化
防控模式，实现县城核心区域、乡镇重点
部位、城乡接合部等关键区域全覆盖，织
密全域无死角的安全防控网络，持续压缩
违法犯罪活动空间。

针对岁末年初人员流动频繁的特点，
巡防警力重点加强商圈集市、公园广场、
交通枢纽等人员密集场所的巡逻频次，
显著提升路面见警率与管事率。同时，
民警在巡逻过程中同步开展禁燃禁放、
反诈科普、交通安全劝导等便民服务，通
过发放宣传资料、现场答疑解惑等方式，
将安全知识精准传递给群众，有效提升全
民安全防范意识，进一步筑牢社会治安防
控屏障。 （韩聖玉）


