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2 月 7 日，在新加坡樟宜展览中心，观众观看中国空军八一
飞行表演队的飞行表演。

新华社发（邓智炜摄）
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习 近 平 总 书 记 关 切 事

中 国 体 育 逐 梦 正 当 时
体育“是促进经济社会发展的重要

动力”，“推动群众体育、竞技体育、体育
产业协调发展”“冰天雪地也是金山银
山”……习近平总书记高度重视体育产
业发展，为体育强国建设指明方向、擘画
蓝图。

神州大地上，殷殷嘱托化作奋进力
量奔涌向前：赛事经济百花齐放，冰雪
经济规模持续突破，体育企业扬帆出
海……中国体育产业正迸发出强劲发展
活力，为区域协同发展注入全新动能，
更以体育为桥向世界讲述新时代的中
国故事。

“苏超”爆火背后的体育产业潜能

一项地方业余足球赛事，能掀起多
少声浪？

千万级赞助、直播观赛超20亿人次、
带动消费达百亿规模、全网话题量超
1000 亿次……2025 江苏省城市足球联赛
（“苏超”）从赛场火到商圈，从江苏燎原
全国，交出一份惊艳答卷。

距离新赛季开始还有2个多月，已有
24 家赞助商就位，其中不乏国际知名品
牌，赞助总额超过1个亿。江苏省体育产
业集团董事长顾晔感慨地说：“一个省级
业余赛事被抢着赞助，放在以前想都不
敢想，这正是体育消费潜力充分释放的
印证。”

这份火爆，源于对总书记嘱托的坚
定践行。2020年9月22日，习近平总书记
在教育文化卫生体育领域专家代表座谈
会上强调，要推动体育产业高质量发展，
不断满足体育消费需求。

锚定这一方向，江苏出台 30 余项政
策，安排超11亿元专项发展资金，构建起
全方位政策支撑体系，为体育产业发展、

“苏超”等赛事落地生根铺路搭桥。
习近平总书记指出，加快建设体育

强国，就要坚持以人民为中心的思想，把
人民作为发展体育事业的主体。

江苏将这一要求贯穿办赛全程，让
“苏超”成为真正属于老百姓的赛事。球
迷反映场地太小，就搬进城市最大足球
场；群众吐槽停车难，市长在公号留言区
直接回复“安排”；球迷专列、文商旅联动

优惠……政府与民众实现双向奔赴。
群众体育，点燃的不仅是群众热情，

还有消费热潮。“苏超”化身江苏文旅推
介会，实现“1 元门票带动 7.3 元周边消
费”的杠杆效应，拉动旅游、餐饮、住宿等
多业态协同增长，成为名副其实的“消费
引擎”。

这一效应并非个例，江苏已形成“跟
着赛事去旅行”的新范式，无锡马拉松单
场带动消费超 5 亿元，39 个项目获评“中
国体育旅游精品项目”，各种“流量”正转
化为“留量”。

如今，“苏超”点燃全民足球热情，
“湘超”“赣超”“川超”等赛事百花齐放，
形成全国性“城超”热潮。2026 年“苏超”
新赛季将于4月开赛，“五一”“十一”假期
被纳入赛程，这份贴合民众需求的小巧
思，彰显着赛事扎根民生的初心。

“后冬奥时代”的区域共兴成绩单

“来奥运场馆边开民宿，这个决定是
对的！”每到节假日，北京延庆佛峪口村
的民宿老板梁园园就忙得脚不沾地。

北京冬奥会早已过去，常住人口不
足300人的佛峪口村，2025年接待游客近
7000 人次，距离不远的国家高山滑雪中
心“雪飞燕”，正是客流络绎不绝的核心
密码。

习近平总书记在北京冬奥会筹备过
程中就反复叮嘱，“办冬奥不是一锤子买
卖，不能办过之后就成了‘寂静的山林’”

“赛时需要和赛后利用相结合”。
为破解赛后利用难题，北京冬奥组

委联合属地政府和场馆业主，量身定制
三版《场馆遗产计划》，让每座冬奥场馆
都装上“可持续发展引擎”。

在延庆，“雪飞燕”既承办国际高水
平赛事，也向公众开放体验，非雪季更开
发徒步、攀岩等山地项目，真正实现四季
精彩不断。“游客来了就不想走。”梁园园
是2023年回国发展的，作为滑雪爱好者，
她瞅准了冬奥遗产为京津冀地区发展带
来的机遇。

在河北张家口崇礼，28 项场馆功能
改造搭建起“一场馆一特色”运营体系，
冬奥场馆综合利用率达 100％。自 2024

年以来，崇礼连续两年夏季接待游客量
超冬季，彻底打破“雪季依赖”。

“举办冬奥会是推进京津冀协同发
展的重要抓手，必须一体谋划、一体实
施，实现北京同河北比翼齐飞。”习近平
总书记高瞻远瞩。

赛事搭台，产业唱戏，离不开区域协
同的硬核支撑。

京张两地携手推出“四季八线 嗨玩
京张”主题线路，举办京张全季体育旅
游嘉年华，十大重点项目加速落地。张
家口打通北京至崇礼、雪场间的交通

“微循环”，动态调整列车班次，让游客
出行更顺畅；京津冀游泳公开赛连年举
办、首届京津冀地区匹克球运动协会及
俱乐部邀请赛举行，体育成为人文交流
的重要纽带。

32 岁的张家口人曲晓彤说“自己赶
上了好时候”，酷爱滑雪的他，干了5年滑
雪跟拍摄影师，客户群体不断扩大，职业
前景向好。他说，京津冀协同发展带来
了无数机会，冰雪产业链不断延长，给了
他这样的从业者实现自我的可能。

如今的京张大地 ，“赛事＋旅游”
“赛事＋商业”“赛事＋文化”融合业态
蓬勃发展。崇礼 168 超级越野赛创造旅
游收入 1.68 亿元；国家跳台滑雪中心“雪
如意”承办电竞赛事，现场非遗剪纸创
意作品被国内外选手、观众大量选购；
冬奥村变身集住宿、研学、赛训于一体
的综合空间。

“加速建设中的京张体育文化旅游
带正成为区域共兴的‘黄金纽带’。”北京
市社会体育管理中心主任孔宪菲说。

从赛场到民生、从一季到四季，冬奥
会遗产持续焕新，绘就京津冀协同共兴
新图景；以赛事为桥、以产业为脉，粤港
澳全运会为大湾区注入融合共进的活
力，让发展同频共振……体育正成为区
域协调发展的重要纽带。

“中国制造”的体育强国奋进路

山东德州乐陵，一座鲁北小城，缘
何吸引众多国际体育组织负责人纷至
沓来？

世界摔跤联合会主席拉洛维奇说，

这里有他们最重要的战略合作伙伴。
走进位于乐陵的泰山体育产业集团

的企业博物馆，会降温的环保草坪、能
健身的智能公交站、搭载黑科技的碳纤
维体操鞍马、斩获德国 iF 设计奖的竞技
自行车……一项项“黑科技”让人目不
暇接。

很多人恐怕想不到，这家常年为奥
运会、亚运会、单项世锦赛服务的国际赛
事“标配”供应商，40 多年前还只是一个
校用定制小作坊。看着飞速运转的自动
化生产线，说起当年从三米房顶赤脚跳
下测试训练用垫子质量的往事，集团董
事局主席卞志良感慨，“中国制造”筚路
蓝缕、拔节生长，是体育强国建设的生动
注脚。

2022 年 1 月 4 日，习近平总书记在北
京考察 2022 年冬奥会、冬残奥会筹办备
赛工作时强调：“建设体育强国，必须实
现高水平的体育科技自立自强。”

总书记的要求，为泰山体育干事创
业、坚持科技自立自强指明了方向。

卞志良还记得，初入国际市场，才知
道“标准”的重要性。“我们柔道垫子送检
100多次才通过，体操器材次数更多。”

一次次实验，一点点尝试，通过建设
国家级工业设计中心、建立产品检测实
验室、聘请全球英才加入科研团队……
泰山体育从适应别人的标准，到开始建
立自己的标准，如今已有200多项产品通
过国际单项体育联合会认证，主持和参
与制定90余项国际国内标准。

2020 年 9 月 22 日，习近平总书记在
教育文化卫生体育领域专家代表座谈会
上指出，体育“是展示国家文化软实力的
重要平台”。这份以科技硬实力铸就的
行业底气，让中国体育品牌成为彰显国
家文化软实力的坚实载体。

自2000年起，红双喜连续为7届奥运
会提供高于国际乒联标准的乒乓器材；
自 2019 年起，安踏成为国际奥委会官方
体育服装供应商……从默默无闻到行业
标杆，中国体育企业正扬帆出海、逐浪前
行，在国际舞台上擦亮中国品牌，让世界
听见中国体育的铿锵声音。

新华社记者 刘亢 王恒志
新华社北京2月5日电

聚焦第二十五届冬奥会

苏翊鸣夺中国首枚奖牌 东道主老将速滑破纪录
新华社米兰2月7日电（记者林

德韧）7 日是米兰－科尔蒂纳冬奥会
开幕后的首个比赛日，共产生五枚金
牌。在竞争白热化的单板滑雪男子
大跳台决赛中，卫冕冠军苏翊鸣夺得
铜牌，这也是中国代表团本届赛事的
首枚奖牌。

四年前，苏翊鸣在北京冬奥会上
凭借两个 1800 旋转动作夺冠，四年后
在米兰，1980 旋转动作几乎成为每名
决赛选手的必备技能。苏翊鸣三跳
都完成了 1980，但第二和第三跳都出
现了手扶地的失误。最终，他以总分
168.50 分夺铜，两名日本选手分获金
牌和银牌。

在自由式滑雪女子坡面障碍技
巧资格赛中，北京冬奥会亚军谷爱
凌 在 第 一 轮 摔 倒 的 情 况 下 迅 速 调
整，第二轮表现出色，排名第二晋级
决赛；队友韩林杉、刘梦婷也顺利晋

级 。 三 名 中 国 选 手 闯 入 冬 奥 会 决
赛，创造了该项目队史之最。决赛
将于 9 日进行。

同样取得突破的还有跳台滑雪
队。在女子个人标准台比赛中，曾坪
以 237.3 分名列第 15，创造了中国选
手在该项目上的冬奥会最佳战绩。
挪威名将安娜·奥迪内·斯特罗姆夺
得金牌。

米兰冬奥会首金在高山滑雪男子
滑降项目中产生。首次参加冬奥会
的瑞士选手冯阿尔曼以 1 分 51 秒 61
的成绩在斯泰尔维奥滑雪中心的“魔
鬼赛道”上加冕“雪上飞人”。

科尔蒂纳滑行中心迎来雪橇项目
正赛首日较量。德国选手马克斯·朗
根汉连续两次刷新赛道纪录，在男子
单人项目中暂列第一。首次参加冬
奥会的中国选手鲍振宇暂列第24位。

在速度滑冰女子 3000 米比赛中，

意大利老将弗兰切丝卡·洛洛布里吉
达以刷新赛会纪录的成绩首夺冬奥
会金牌，为东道主赢得了在本届冬奥
会上的首枚金牌。她的成绩把这个
项目的冬奥会纪录缩短了2.65秒。中
国选手杨滨瑜排在第17位。

花样滑冰团体赛男子单人滑短节
目比赛中，中国队老将金博洋发挥稳
健，但由于整体实力的差距，中国队
仍以总分 14 分排名第八，无缘前五名
的自由滑／自由舞比拼。

女子冰球小组赛继续进行，前一
阵受到诺如病毒影响的芬兰队完成
米兰冬奥会首秀，以 0􀏑5 不敌夺冠热
门美国队。另外三场比赛中，加拿
大队、瑞典队和德国队等强队均轻
松获胜。

冰壶混双项目上，英国组合莫阿
特/多兹以七连胜战绩成为第一支晋
级半决赛的队伍。

2 月 7 日，中国选手苏翊鸣在米
兰－科尔蒂纳冬奥会单板滑雪项目男
子大跳台决赛第一跳后庆祝。

新华社记者胡超摄

→2月6日，中国组合隋文静（上）/韩聪
在米兰－科尔蒂纳冬奥会花样滑冰项目团
体赛双人滑短节目比赛中。

新华社记者李明摄

↑2月7日，谷爱凌在比赛中。
当地时间 2 月 7 日，在意大利利维尼奥

举行的米兰－科尔蒂纳冬奥会自由式滑雪
女子坡面障碍技巧资格赛中，中国选手谷爱
凌、刘梦婷、杨如意和韩林杉迎来本届赛事
首秀。 新华社记者张宏祥摄

春运火车票已累计发售超1.1亿张
新华社北京 2 月 5 日电

（记者樊曦）记者从中国国家铁
路集团有限公司获悉，截至 2
月 5 日 8 时，铁路 12306 已累计
发售春运火车票 1.12 亿张。

据统计，2 月 5 日全国铁路
预计发送旅客 1185 万人次，计
划加开旅客列车 1004 列。2 月
4 日 ，全 国 铁 路 发 送 旅 客
1117.4 万人次，运输安全平稳
有序。

各地铁路部门密切关注春
运 客 流 情 况 ，动 态 分 析 铁 路
12306 大数据，在热门方向和区

间及时增加运力投放，落实便
民利民惠民举措，保障旅客平
安有序温馨出行。国铁沈阳局
在沈阳北至长白山的 G8155 次
列车上打造“冰雪主题之旅”，
旅 客 可 体 验 穿 戴 东 北 特 色 服
饰在“高铁照相馆”打卡。国
铁太原局忻州西站增设 5 台自
助验票闸机，保障旅客顺畅进
站乘车。国铁广州局开行粤港
澳大湾区首趟开往贵州的务工
人员爱心返乡专列，助力 500
余名贵州籍在粤务工人员返乡
过年。

八部门提出到 2030 年中药工业
全产业链协同发展体系初步形成

新华社北京2月5日电（记
者周圆）记者 5 日获悉，工业和
信息化部等八部门日前联合印
发《中药工业高质量发展实施方
案（2026—2030 年）》，提 出 到
2030年，中药工业全产业链协同
发展体系初步形成，重点中药原
料持续稳定供应能力进一步增
强，数智化、绿色化水平明显提
升，一批关键技术取得突破，产
业协同创新水平显著提高。

主要目标还包括，到 2030
年，培育一批引领带动能力突出
的中药工业领航企业，培育 60
个高标准中药原料生产基地；建
设 5 个中药工业守正创新中心；
推动一批中药创新药获批上市，
新培育 10 个中成药大品种，推
动一批医疗机构中药制剂转化
为中药创新药；制修订 10 项中
药工业数智技术相关行业标准，
发布 20 个数智化转型升级典型
案例，建设 20 个智能工厂、培育
10个绿色工厂。

方案以稳定供应、协同创
新、智能制造、产品推广、服务
体系构建为抓手，统筹推进六
个方面共 15 项任务，包括加快

制修订中药材生产加工关键环
节生产技术规范和质量标准；
运用人工智能、大数据等新一
代信息技术，构建经典名方、名
老中医经验方等特色方剂知识
图谱和图神经网络；加快制定
实施全国中药饮片炮制规范、
配方颗粒国家标准，持续完善
饮片质量标准体系。

此外，主要内容还包括整理
特色炮制技术、方剂配伍和用药
规范，建立完善质量控制体系；
开发优势民族药新产品，培育民
族药名品；全方位推动中成药产
品临床价值和市场价值双提升；
加强中药工业国际交流合作，鼓
励开展优势中成药产品国际注
册等。

方案明确，有关方面要将相
关任务纳入制造业重点产业链
高质量发展行动等工作体系，进
一步完善国有企业和政府引导
基金考核和容错机制，鼓励其投
资高标准中药原料生产基地建
设、新药研发、医疗机构中药制
剂转化等长周期项目，加强中药
制造能力提升和重大共性技术
成果应用。

2025－2026 冰雪季全国滑雪场
接待客流量已达 1.18 亿人次
新华社北京2月6日电（记

者肖世尧）国新办 6 日举行国务
院政策例行吹风会，介绍1月29
日发布的《加快培育服务消费新
增长点工作方案》（以下简称《方
案》）有关情况。国家体育总局
体育经济司负责人艾郁介绍，我
国冰雪经济持续高质量发展，
2025－2026 冰雪季全国滑雪场
接待客流量已达 1.18 亿人次。
体育总局将持续推动冰雪经济
和赛事经济发展，培育体育消费
新增长点。

《方案》提出，培育“体育赛
事服务”等潜力领域发展动能，
包括优化改进大型群众性活动
安全管理、增加优质赛事供给、
推动高质量户外运动目的地建
设、支持冰雪服务相关消费载体
建设等多条具体措施。

冰 雪 经 济 方 面 ，艾 郁 介
绍，我国 2025－2026 冰雪季人
气 和 消 费 热 度 不 减 。 2025 年
11 月 1 日至 2026 年 1 月 31 日，
全 国 滑 雪 场 累 计 接 待 客 流 量
达 1.18 亿人次，其中入境客流
量 125.5 万 人 次 ，同 比 增 长
89.2％；滑雪场及周边消费总
额 691.5 亿元，交易笔数达 8.9
亿笔，同比增长 6％。

艾郁表示，大众参与冰雪运
动也变得更方便，吉林、内蒙古、
新疆等地多个城市推出“雪假”，
其中吉林义务教育阶段学生可

到指定滑雪场、滑冰场，享受每
日 1 次 3 小时的免费上冰雪活
动；多地铁路、民航部门推出雪
具便携和托运服务；去滑雪热点
城市的航班明显织密，北上广深
等多个城市可以直飞新疆阿勒
泰，并可凭机票在 5 天内免费滑
雪一次。

赛事经济方面，艾郁说，体
育总局正配合相关部门优化改
进大型群众性安全管理，推动政
策尽快出台。此外，体育总局正
牵头研制赛事经济文件，将一体
化设计，推动赛事经济实现高质
量发展。

艾郁介绍，体育总局从去年
起在沈阳、杭州、济南等 30 个城
市开展促进体育消费和赛事经
济试点工作，同时在河北、福建、
四川等 7 地开展赛事带动消费
监测试点。2025 年共监测重点
赛 事 1947 场 ，实 现 带 动 消 费
431.28 亿 元 ，场 均 带 动 消 费
2215.1 万元。今年体育总局将
深化两项试点工作，扩大赛事带
动消费监测范围，推动城市提供
更优消费服务。

艾郁表示，体育总局还将会
同相关部门持续开展“跟着赛事
去旅行”“乐享精彩赛事 寻味中
华美食”等融合促消费活动，推
动商旅文体健深度融合发展，持
续扩大消费市场规模。


