
热点08 2025.9.16 星期二

责编：狄媚婷 设计：石凡 校对：郭艺垚 栗怡宁

租相机、租衣服、租玩具……从数
码产品到户外装备，从房屋汽车到母婴
用品，在部分年轻人的世界里，一股“万
物皆可租”的消费浪潮正扑面而来。这
些年轻人为何偏爱“租赁消费”？

租赁经济按下加速键

八月末，重庆一家露营装备店内人
头攒动，店主周先生一边整理货架，一
边笑着说：“4至10月是租赁行业消费
旺季，暑期最忙时一天能接30多个订
单。”他告诉记者，店里的装备分为租赁
和销售两类，但超过六成的顾客更倾向
于租赁，其中以年轻人、亲子家庭为主。

国家市场监督管理总局发展研究
中心联合蚂蚁集团编制的《循环经济背
景下的消费租赁行业健康发展白皮书》
显示，2024年，我国租赁经济交易规模
突破4.2万亿元，同比增长32％，服务
用户超7.5亿人次。

易观分析发布的《中国新租赁行业
洞察 2025》显示，传统租赁行业以租
房、租车等超高价值商品为主，而现在
的租赁覆盖行业丰富，租赁方式更加灵
活，租赁时长多样，对消费者产生较强
吸引力。

美团平台数据反映出租赁需求的
多元化趋势。今年8月，“相机租赁”搜
索量同比增长63％，“婚纱礼服租赁”
搜索量同比增长109％，“无人机租赁”
搜索量同比增长 89％，“儿童推车租
赁”搜索量同比增长165％，租赁正覆
盖更多消费场景。

广州市民林莉莉刚结束和朋友的
新疆之旅，出发前两周，她就通过“飞猪
租车”“人人租”等平台租齐了全套装
备。“无人机40多元一天，单反相机约
50元一天，越野车日均租费400元，每
人每天平均下来才100多元！”林莉莉
笑着展示手机里的租赁订单。

重庆工商大学经济学院副教授熊
兴指出，我国租赁经济近年来发展迅
速，已从传统的房、车延伸至服饰、美
妆、数码、母婴、办公设备等领域，呈现
出“品类多元化、服务数字化、需求品质
化”的鲜明特征。

年轻群体成租赁主力

“租赁”，已成为不少年轻人的新消
费理念。他们不再执着于“拥有”，而是
转向“使用”，以一种在他们看来更灵
活、更轻盈的方式拥抱生活。

28岁的南京市民王琳通过租衣平
台，每月花费不到300元就能换穿10
余件不同款式品牌服饰。“相比以前买
衣服，现在每月能省好几百元，还能常
穿常新，给家里柜子腾出空间。”王琳
说，共享衣橱已成为不少年轻人的生活
方式，还有汉服、旗袍等衣物租赁也比
较热门。

今年上半年，芝麻租赁平台交易额
同比增长71.6％，其中30岁以下用户
占比超过六成，“00后”用户订单同比
暴涨两倍。

记者走访发现，为满足更多年轻消
费者需求，一些商家将微单相机、手持
云台、环形补光灯打包成“旅拍达人套
装”，或是将自动充气帐篷、卡式炉、蛋
卷桌组合成“精致露营套餐”，这种“场
景化租赁”模式正获得越来越多消费者
的青睐。

苏州市民张虹杰喜欢租赁微单和长
焦镜头观看演唱会。“我们更喜欢体验优
先，用更低的成本满足消费需求，同时还
能避免冲动购物带来的后悔。”张虹杰
说，租赁正好解决了“低频需求”的尴尬
场景，让消费更符合个人使用习惯。

“‘90后’‘00后’逐渐成为租赁消
费主力，他们的消费观更强调‘体验大
于占有’，在满足即时需求、追求新鲜感
的同时，又注重性价比和环保理念。”暨

南大学经济与社会研究院副教授刘诗
濛认为，随着物质文化生活水平提升，
年轻一代的消费需求开始从单一化走
向多样化与个性化，越来越多的人愿意
尝试旅游装备、户外用品、奢侈品体验
等过去低频或高门槛的消费场景，租赁
正好契合了这种趋势。

租赁消费“成长的烦恼”待破解

随着租赁市场的迅速扩张，线上线
下租赁主体大量涌现，消费者权益纠纷
也屡见不鲜，套路多、磕碰定损难等成
为消费者的“头疼事”。

“租赁市场的爆发式增长必然伴随
‘成长的烦恼’。”熊兴认为，规范租赁市
场发展，要构建政府、平台、企业、消费
者“多元共治”的治理体系。

刘诗濛表示，租赁经济推动了物品
的循环利用，实现了节能减排和促进消
费的社会价值。对于优质项目，政府可
在政策层面给予支持，如绿色消费补
贴、税收优惠、循环经济示范项目支持，
鼓励合规与创新企业发展。

“平台必须履行主体责任，做到合
约透明化、流程标准化、售后响应即时
化。在数据使用上，遵循‘合法、正当、
必要’原则。”熊兴强调，租赁平台需要
制定明确的服务标准和质量要求。

专家建议，企业应自主推动服务标
准化。加强产品清洁、检测、追踪等环
节的投入，确保租赁过程透明可控，提
升用户体验感和信任度。同时，消费者
要在正规平台上交易，提高鉴别能力，
在租赁前仔细阅读协议、检查物品、留
存证据，提高风险防范意识。

“未来还可以进一步探索、创新商
业模式，如‘租赁＋订阅’‘租赁＋购买’
等方式，满足消费者多元化需求，促使
租赁市场更加完善，更好地服务消费升
级与绿色转型。”刘诗濛说。 新华社电

搭建活动板房隐藏抽油设备、在社
交平台暗中推广、把加油车伪装成洒水
车……今年3月以来，安徽合肥警方部
署开展成品油领域非法经营行为专项
整治行动，依法严查黑加油点、流动加
油车等，办理了一批案件，斩断多条非
法储销成品油链条。

购、运、储、销的“黑油”产业链是如
何隐蔽运作的？黑加油点的油品看似更
便宜，但真的划算吗？记者带你了解。

一条“地下交易链”被斩断

今年4月，合肥警方在排查中发现
线索：辖区内疑似存在一处低价销售汽
油的黑加油点。合肥市公安局治安支
队和经开分局迅速开展联合侦查，很快
锁定这个藏匿得较深的黑加油点和犯
罪嫌疑人李某。

涉案窝点位于一处偏僻村庄。为
掩人耳目，李某租用带有院子和围墙的
村民自建房，从事非法经营。警方在院
内查获埋设在地下的两个成品油储存
罐，总容量超8万升，储存汽油和甲醇
达20余吨。

“为逃避监管，犯罪嫌疑人动了不
少歪脑筋。”合肥市公安局治安支队治

安行动大队民警常善雯介绍，李某不仅
在院内搭建活动板房隐藏抽油设备，还
雇司机驾驶改装厢式货车，每车可载约
6吨油品，运至别处进行“地下交易”。

据李某交代，他自2024年11月开
始非法经营黑加油点。经查明，李某在
未取得危险化学品经营许可证等相关
资质的情况下，长期向非法流动加油车
销售汽油，并在92号汽油中勾兑5％、
10％等比例不等的甲醇。甲醇价格不
到汽油的一半，掺混后利润大幅提升。

目前，李某已被采取刑事强制措
施，案件正在进一步侦办中。

揭秘购、运、储、销的“黑油”产业链

合肥市公安局治安支队党总支委员
郭建峰介绍，查处的多起案件显示，“黑
加油点”背后存在一条分工明确、隐蔽
性强的“黑油”产业链，涵盖源头采购、
异地运输、隐蔽储存、末端分销等环节。

在上游环节，不法分子在不具备相
关资质的情况下，通过非正规途径的

“黑中介”等，从地方炼油厂、油库购得
汽油、柴油等成品油，跨省运输至城郊
或工地等隐蔽储油点。

在中下游销售环节，不法分子主要

通过“熟人网络”营销，既在线上社交平
台暗中推广，又依托线下关系网分销。
这些非法流动加油车以每升价格比加
油站便宜几毛钱、一元钱不等为诱饵，
或打着“为加油不便的农场、工地上门
加油”旗号，专门锁定那些图便宜或省
事的消费群体。

合肥市公安局治安支队社会联动大
队民警戚良超介绍，查获的非法流动加
油车中，一般由三轮车、面包车改装，部
分则伪装成洒水车、快递车等作业车辆。

为攫取更多利益，不法分子常采取
“双重掺假”手段：一方面，在油品中混
入甲醇等廉价添加剂，以次充好欺骗消
费者；另一方面，通过改造加油机等手
段，加油时缺斤少两。

细算账划不来，别图便宜加“黑油”

业内人士表示，这些自行勾兑的非
标油品不符合标准，容易导致汽车冷启
动困难、耗油多、排气冒黑烟，生成沉淀
物和胶质，影响发动机正常工作。

合肥市公安局车辆和驾驶人管理
所民警张常勇介绍，非法销售的油品来
源复杂，掺杂使假极为常见，长期使用
不仅影响车辆使用寿命，还会令机动车

尾气超标，无法通过环保检验，车主不
得不进行维护、复检，得不偿失。

北京康达（合肥）律师事务所律师
刘锋表示，这些“黑油”无资质、无保障，
一旦造成车辆受损等后果，消费者往往
无法确定其经营场所，也难以找到赔偿
方，维权困难，最终只能自行承担相关
财产损失。

“‘黑油’产业链上的相关人员未经
安全培训，安全意识淡薄，黑加油点及
流动加油车上的加油枪、储油罐等往往
不合规、防静电措施不到位，操作稍有
不慎，容易引发火灾或爆炸事故。”办案
民警介绍说。

据了解，合肥市已整合公安、应急、
商务、交通、市场监管、税务等多部门力
量，成立打击整治非法成品油违法犯罪
工作专班，建立联合监管和执法工作机
制，对非法销售、存储、运输成品油行为
实施全链条打击整治。

看似能省小钱的“黑油”，实则暗藏
大风险。消费者应提高警惕，坚决抵制
非正规油品，发现非法储油、流动加油
车等可疑线索后及时举报，共同筑牢安
全防线。相关部门也应加强监管，持续
优化正规油品供给，从根本上铲除“黑
油”滋生土壤。 新华社电

这些年轻人为何偏爱“租赁消费”？
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购、运、储、销全“地下”，“黑油”坑车更坑人
新华社记者 潘峰
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