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时事

信用修复人次连续7个季度
超过新纳入失信名单人次
2025年新纳入失信名单233.98万人次，同时

有266.96万人次通过信用修复回归市场，信用修
复人次连续7个季度超过新纳入失信名单人次。
累计1865.18万被执行人迫于失信惩戒压力主动
履行义务。

最高人民法院1月26日举行新闻发布会，介绍
人民法院以交叉执行为牵引，有效解决执行难工作
情况。数据显示，2025年，民事裁判自动履行率
61.01％，同比增长2.7个百分点。在执行案件量同
比增长15.43％的情况下，执行到位率达到50.59％，
执行完毕率39.29％，执行到位金额约2.2万亿元。

最高人民法院执行局局长黄文俊介绍，人民法
院重点聚焦“骨头案”“疑难案”“长期未结案”等，全
面推进交叉执行落地落实。2023年10月以来，全国
法院已交叉执行47.7万件，22.25万件难案积案取得
实质进展或者化解，执行到位金额1668.82亿元。同
时，加大诉讼保全措施应用，减少和防止恶意逃废债
行为。花大力气纠正保全工作中超标的、超范围查
封等行为，尽可能采取“活封活扣”方式，最大限度减
少保全措施对当事人和经营主体生产生活的影响。

最高法当天还发布8件典型案例，有的以交叉执
行攻坚克难，有的以铁腕打击拒执犯罪，有的以细致
关怀守护农民工“血汗钱”，有的以信用修复为企业
重启发展点亮“绿灯”，都具有一定示范借鉴意义。

据新华社

我国将加快建设新型预报预测体系
2026年我国将加快建设新型预报预测体系，提

高极端天气气候事件预报预测预警能力，提升预报
预测数智化水平，构建地球系统预报能力。

这是记者在开幕的2026年全国气象工作会议
上获悉的。中国气象局局长陈振林表示，2026年将
提高极端天气气候事件预报预测预警能力。试点推
进新一代短临预警业务体系建设。加强人工智能技
术应用，提高台风、暴雨精细化预报水平。研发重点
流域次季节暴雨过程产水量预测产品，推动极端气
候事件次季节预测省级业务试点。

在构建地球系统预报能力方面，2026年气象部
门将攻关下一代数值预报模式，持续发展风能太阳
能等专业模式。优化气象人工智能模型体系和研发
机制，建立统一基座模型，发展耦合再分析技术。发
布第二代大气再分析产品。建立全球预报业务检验
规范。

陈振林介绍，过去一年气象部门有效应对极端
气象灾害。提前3个月准确预测汛期降水分布特征，
支撑决策部署和资源调度。加强会商联动，优化递
进式服务，强对流预警提前量平均48分钟，创历史
新高；24小时台风路径预报误差降至58公里，保持
国际领先。强化重大气象灾害联防联动，配合农业
农村部有效应对干热风，挽回小麦损失23亿斤，联合
共建气象服务平台保障海洋渔船安全作业。

据新华社

AI视频不良内容的“重灾区”

记者调查发现，在多个AI内容
生成平台，用户只需上传简单的人
物形象、输入文字指令，即可快速生
成动态视频，电商平台也存在专门
提供动画定制服务的商家。社交媒
体上，还能看到有关AI生成大尺度
图片的教学帖、经验帖，其中动画
是AI视频不良内容的“重灾区”。

“AI技术使得制作视频的成
本和门槛大幅降低，为内容创作
者提供了极大助力，但客观上也
让更多粗制滥造甚至导向不良的
视频产品进入用户视野。”南开大
学信息与传播学院副教授于孟利
表示，一些投机型创作者利用青
少年好奇心强的特点，将制作节
奏快、刺激性强的AI动画当作“流

量密码”，不择手段“博眼球”。
记者在某短视频平台上看

到，不少内容荒诞或含有暴力、软
色情内容的AI动画流量十分可
观，例如某条“奥特曼开着推土机
疯狂碾压路面汽车”的动画点赞
量达到2.6万次。

据业内人士透露，创作这类
内容有多种变现途径，除了平台
流量分成外，还可以通过售卖盲
盒、卡牌等周边产品，或将用户引
流至私域等方式获利。以“AI山
海经”为例，已有手办、玩偶、临摹
绘本等衍生品在电商平台销售。

工信部工业和信息化法治战
略与管理重点实验室副主任赵精
武介绍，对于AI生成的图片、视

频，平台通常采取“人工＋机器”
的方式进行审核，部分平台会采
用数字技术工具对图片视频内容
进行批量审核，有的平台还会设
置专门的人工审核团队，针对用
户投诉举报、首页推荐等显著位
置的网络信息内容进行审核。

这类批量生成的AI动画视
频，给平台的监管体系带来挑
战。赵精武表示，现有审核机制
在应对隐蔽性强、法律定性模糊
的网络内容时存在局限，平台往
往难以在短时间内准确判定其是
否属于违法不良信息。此外，AI
生成的视频、图像常与普通内容
混杂，进一步增加了识别难度，导
致人工审核成本大幅上升。

为孩子营造清朗网络空间

当AI技术深度融入社会生
活，如何让其成为孩子成长的好帮
手，而不是炮制有害内容的帮凶？

2024年发布的《生成式人工
智能服务安全基本要求》，对生成
式人工智能服务适用未成年人的
有关内容作出明确规定。

2025年 4月，中央网信办开
展“清朗·整治AI技术滥用”专项
行动，重点整治内容包括利用AI
脱衣、AI绘图等功能生成合成色
情内容，制作发布血腥暴力场景，
人体扭曲变形、超现实怪物等恐
怖诡谲画面等。

多位受访专家建议，进一步
加强AI生成视频产业链的监管力
度，压实平台主体责任。

赵精武表示，网络平台应重点
审核面向未成年人群体的AI合成
推送信息，设置专门团队优化未成
年人用户算法推荐服务，增加优质
网络信息内容的推送权重。

在源头治理方面，于孟利建
议，应在AI生成工具上强制嵌入
不可篡改的数字水印，从而实现
内容的精准溯源。

“低龄儿童对信息真伪的判
断力较弱，面对AI等新技术带来

的网络信息洪流，家长应积极承
担监护人职责，成为孩子观看内
容的最后一道‘把关人’。”中国传
媒大学动画与数字艺术学院院长
王雷说。

天津市安定医院儿童青少年
心理科病区主任雷彤表示，学校
和家庭应加强未成年人的生命教
育等，让孩子培养正确的价值观，
抵御不良网络内容的侵蚀；同时，
加大优质儿童文化产品的供给。

“当‘正’的内容足够多、足够有
趣，‘邪’的内容自然便没有了生
存空间。”雷彤说。

2025年召回问题充电宝139.77万台
记者近日从市场监管总局新闻发布会上获悉，

市场监管总局加强问题充电宝的缺陷召回工作，
2025年共督促移动电源生产企业实施召回10次，涉
及数量共计139.77万台。

市场监管总局质量发展局副局长史新章介绍，
2025年全国发生多例移动电源产品起火爆炸事故，
市场监管总局高度重视，开展了充电宝质量安全集
中整治工作，对移动电源产品安全问题依法开展缺
陷调查，督促生产企业履行产品安全主体责任，召回
缺陷产品。同时，督促生产企业及时回应消费者的
合理诉求，妥善解决召回过程中遇到的问题。目前，
相关投诉平台关于移动电源的投诉数量相比2025
年7月的峰值降低了85％，并呈持续下降趋势。

史新章表示，为强化移动电源质量安全水平，市
场监管总局引导生产企业加强质量技术攻关创新，
建立移动电源全生命周期质量管控体系，助力企业
突破低价竞争困境。 据新华社

“变味”的AI动画——

如何守好孩子的网络净土？
新华社“新华视点”记者 白佳丽 栗雅婷

近年来，AI技术在影视领域得到广泛运用，极大地丰富了群众的文化生活。然而“新华视
点”记者近日发现，一些在青少年中流行的AI动画产品角色形象怪异、音效阴森、内容低俗，有
的甚至含有色情、恐怖等元素，引发家长担忧。

这类AI动画是如何炮制出来的？如何为孩子守好清朗网络空间？记者进行了走访调查。

“哩哩哩啦哩啦……”天津市
民李先生发现，孩子最近嘴里总
是“念念有词”，查询后才得知，这
是在青少年中爆火的“AI山海经”
里动画形象的名字。

“这些‘AI山海经’视频中，不
少内容形象怪异、背景阴森，毫无
情节和逻辑可言。但孩子看得津
津有味，和同学在一起还会讨论
这些动画形象，甚至把里面的内
容当作真正的《山海经》故事。”李
先生说。

家住山西大同的张女士表
示，用视频App给孩子播放动画
片时，系统多次推送AI“魔改”的
动画。“本来在看《小马宝莉》，紧
接着开始播放小马宝莉流泪拉
车，被艾莎公主拿鞭子抽打的视
频；想看《天线宝宝》，播出的视频
中却出现天线宝宝被起重机压扁
的情节。”

更有甚者，有的这类AI动画
标注着“儿童动画”的标签，在青
少年模式中也可以看到。此外，
由于大数据的算法设置，一旦孩
子主动或被动地观看了这类AI动

画，便会被经常性推送同类视频，
令人防不胜防。

多位受访家长担忧地表示，
许多AI动画视频以孩子熟知的经
典动画形象为主角，当深受孩子
信任的角色做出不当行为，不仅
会给孩子带来认知上的困惑，还
可能诱导孩子去模仿。

除了“AI山海经”外，此前社

交网络和短视频平台还曾出现
《红楼梦》《西游记》《三国演义》等
经典著作改编的AI视频，“林黛玉
倒拔垂杨柳”“唐僧手持加特林”
等荒诞画面让人大跌眼镜。天津
市河西区德贤小学校长周瑞认
为，这类对经典作品的歪曲恶搞，
可能对正处于三观塑造阶段的青
少年带来负面影响。

“变味”的AI动画防不胜防

家长的担忧 新华社发 徐骏 作


