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时事

为爱情减负，给幸福加码
——春节期间各地乡村婚俗新风观察

春节期间，山西省运城市河津
市樊村镇西磑村。一处院落里，电
子鞭炮声此起彼伏。新娘李女士身
着白色婚纱，新郎西装笔挺，二人目
光交汇、相视而笑，眼底满是对未来
日子的憧憬与期盼。没有奢华的排
场，婚礼现场暖意融融。

“筹备婚礼的时候，我的岳父母
主动提出支持零彩礼，说真挚的感
情才是婚姻的基础，高价彩礼只会
让家庭背上负担。只要我们婚后生
活幸福，他们就很开心了。”32岁的
新郎薛先生说。

薛先生告诉记者，这些年乡村
发展得越来越好，道路等基础设施
有了很大改善。相信只要心往一处
想、劲往一处使，凭着勤劳的双手，
小家的日子会越过越红火。

西磑村的这场“零彩礼”婚礼，
是各地多措并举推动乡村婚俗变迁
的一个生动缩影。

结婚本是人生大喜事，可一些
农村地区的彩礼动辄几十万元，成
为压在农民群众头上的“大山”。

近年来，针对农村高额彩礼突
出问题，各地在宣传引导、婚恋服
务、打击婚托婚骗等方面综合发力，
推动局部地区彩礼上涨势头得到有

效遏制。记者近期走进山西、江西、
宁夏等地的一些乡村，感受扑面而
来的婚俗新风尚。

还没过正月初五，就已经有五
六名青年给吴雪梅打电话报名相
亲。2025年10月，吴雪梅成为宁
夏中卫市中宁县舟塔乡“塔姨母 姻
缘阁”线下服务阵地的一名“塔姨
母”（媒人），在她这里报名的适婚青
年超过500人。

据舟塔乡党委副书记李晓燕介
绍，2025年，乡里成立了线下公益
说媒服务阵地，加强移风易俗政策
的宣传。这很快吸引了周边乡镇适
婚青年前来报名，目前共有6对青
年喜结连理，且均为低彩礼家庭。

“在举办各类联谊活动时，乡里
同步开展各类移风易俗宣传活动，
引导群众破除高额彩礼、人情攀比
等陈规陋习。”李晓燕说，舟塔乡还
联合企业，为“零彩礼”“低彩礼”家
庭提供婚礼免费场地和宴席打折等
服务。

在江西省吉安市新干县，村规
民约里把高价彩礼、大操大办等陋
习细化成负面扣分清单，与村民的
美德积分直接挂钩，积分情况每季
度在村口的公示栏张榜公布。

“去年村里有8对新人结婚，有
的就是零彩礼。”在新干县璜陂村村
委会，村党支部书记宋四平翻阅着
婚嫁台账感慨地说，放在几年前，想
都不敢想能有零彩礼的情况。如
今，越来越多的村民开始算“文明
账”，不再比彩礼高低，而是比谁家
日子过得和睦、婚事办得省心。

近年来，中央一号文件持续关
注文明乡风问题，多次部署对农村
高额彩礼的破题之策。今年中央
一号文件提出，持续整治农村高额
彩礼，加强省际毗邻地区联动治
理。引导树立正确的婚恋观、生育
观、家庭观，培育简约文明的婚俗
文化。

“今年中央一号文件对农村高
额彩礼强调‘持续整治’，提出省际
毗邻地区联动治理，有助于提高治
理效能，在减轻农民群众经济负担
的同时，推动乡村社会风气不断向
好。”农业农村部农村经济研究中心
乡村治理与社会文化研究室副研究
员庞静泊说。

让婚姻始于“爱”，让彩礼归于
“礼”。各地加强移风易俗，用更加
简约清新的婚俗新风，为爱情减负，
给幸福生活加码。 据新华社

策“马”出游！

最长春节假期5.96亿人次创新高
过年旅游，旅游过年。今年春节假期，国内

游客人数和花费均创历史新高！
文化和旅游部24日发布：假日9天，全国国

内出游5.96亿人次，较2025年春节假日8天增
加0.95亿人次；国内出游总花费8034.83亿元，
较2025年春节假日8天增加1264.81亿元。

“过去9天，中国旅游业度过了一个繁荣、
有序、普惠、共享的‘最长春节假期’。旅程中每
一片风景、每一处场景，都有中国人幸福的模
样。”中国旅游研究院院长戴斌如此评价。

旅行年味浓。这段时间，文化和旅游系统
精心组织“欢欢喜喜过大年”主题活动，多措并
举保障市场秩序和安全稳定。多地非遗展演、
庙会热闹登场，带来浓浓年味。“文博馆里过大
年”成风尚，浙江、辽宁、宁夏的文博场馆推出数
百场主题展览与体验活动，让市民游客沉浸式
感受传统文化。洛阳古城特色文化街区、长沙
五一商圈等地国风满满人气旺，夜间经济活力
十足。

文旅消费旺。春节前夕，2026年全国春
节文化和旅游消费月活动火热启动，各地集
中发放消费券、专项补贴等，推动文旅市场购
销两旺。“惠民范儿”带动消费潮，飞猪数据显
示，春节假期国内游订单量再创新高，其中门
票订单量同比增长超80％，酒店间夜量同比
增长75％，国内游人均预订金额较去年提升
约10％。

出游体验足。在北方，哈尔滨、长春、呼伦
贝尔、阿勒泰、延庆、崇礼等地冰雪游火爆，冰天
雪地释放“热效应”。在南方，天气晴暖、春和景
明的青山海岛成为度假首选。同程旅行平台
上，海南酒店预订热度同比增长超70％。人们
深入乡村，在古镇民俗、乡村专线、田园体验中
赏翠水碧山、忆浓浓乡愁；人们跟着影视去旅
行，多地借热播剧推出主题游线与特展，催生文
旅游学新热点。

中国春节红。从“中国游”“中国购”悄然出
圈，到“成为中国人”风靡海外社交网络，春节的
烟火气吸引越来越多外国人来到中国。中国旅
游研究院的位置大数据监测表明，9天假期入境
游客428.1万人次，其中入境外国游客89.8万人
次。去哪儿数据显示，春节期间使用非中国护
照预订国内航班的数量同比增长两成。在城
市、在县城、在乡村，欢度春节的世界客人，和我
们共享着一个传统与现代交融的中国。

最是年味抚人心。这个春节，人们循着传
统去旅行、跟着国潮在消费，南来北往、策“马”
而行，尽展丙午新春龙马精神。 据新华社

乐享消费！

节日支付数据看热气腾腾中国年
马年新春，消费市场暖意融融。
中国人民银行2月24日发布的数

据显示，2026年春节假期支付交易持
续增长，2月15日至2月23日，银联、网
联共处理交易393.02亿笔、金额13.12
万亿元，日均交易笔数和金额较2025
年 春 节 假 期 分 别 增 长 37.45％ 和
19.26％。

这组数字背后，是千家万户在“吃
住行游购玩”全场景中的消费热情，勾
勒出“十五五”开局之年中国经济的蓬
勃生机。

在这个最长春节假期里，海南离岛
免税购物金额27.2亿元，较去年春节假
期增长30.8％；微信支付旅行、生活娱
乐类线下交易笔数同比涨幅均超
20％；支付宝“AI付”用户数突破1亿，
入境游客用支付宝消费金额比去年春

节增长超80％……人潮涌动、消费活
跃，生动诠释了中国市场的强劲韧性。

假日经济活力足的背后，是多部门
打出政策“组合拳”，为新春消费注入强
劲动力。

2月初，商务部等9单位对外公布
《2026“乐购新春”春节特别活动方案》，
努力打造全域联动、全民乐享的春节消
费盛宴。此前，财政部等部门对个人消
费贷款和服务业经营主体贷款的贴息
政策进行优化，加大贴息力度、延长实
施期限、拓宽消费领域等，进一步降低
消费与经营成本，激发经营主体活力。

政策红利直达消费终端，离不开持
续优化的支付环境。

在南京秦淮区，2.17万个“满100
元减50元”数字人民币红包上线即被

“秒光”；在黑龙江，借助云闪付APP发

放的超2亿元消费券，点燃假期消费热
情；在河南，2亿元新春消费券通过微信
小程序、支付宝APP面向公众发放，精
准聚人气、旺市场、促消费……各类支
付工具助力，成为推动春节消费的“加
速器”。

围绕扩内需、促消费，金融机构也
在积极响应，送上“春节消费礼包”。工
商银行推出“新春数字消费平台”，整合
支付、信贷、理财等一站式服务便捷群
众消费；建设银行启动2026年春节促
消费专项活动，推出支付满减、利率优
惠等措施，切实降低居民消费成本；农
业银行推出“乡村年货节”专项行动，打
通农村消费服务“最后一公里”……

与此同时，互联网平台同步加码，
“政策＋金融＋科技”协同发力，带来显
著成效。

千问APP宣布投入30亿元启动
“春节请客计划”，元宝APP推出10亿
元现金红包……多家互联网平台借助
AI，将金融支持与科技赋能深度绑定，
打造促进消费的“引流器”。中国人民
银行提供的数据显示，除夕晚至初一凌
晨，在红包发放高峰时段，网络支付最
高峰为每秒 14.47 万笔，同比增长
7.18％，创历史新高。

越来越多的外国游客选择跨越山
海，感受中国年味，采买中国年货，体验

“丝滑”支付。中国人民银行的数据显
示，相较去年春节假期，今年春节假期
银联、网联日均处理境外来华人员支付
交易笔数和金额分别增长78.10％和
44.33％。

火热的春节消费，绘出一个热气腾
腾的中国年。 据新华社

近日，河南省
沁阳市柏香镇期城
村，农民驾驶农机
在田间整地（无人
机照片）。

时下，大江南
北农事渐忙。各地
农民抢抓农时、备
耕备种、采收管护，
田间地头一派忙碌
景象。

新华社发 杨帆 摄


